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Kadinlarin rol algilar: ve tiiketim degerleri iliskisi

The relationship between role perceptions and consumption values of
women
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Oz

Bu calismada kadinlarin rol algilarinin belirlenmesi ve rol algilarinin tiiketim degerleri ile iliskisinin
belirlenerek paydaslara fayda saglayabilme amaglanmaktadir. Calismada nicel yontem kullanilmistir.
Calismada veriler online anket araciligiyla elde edilmistir. 234 katilimcidan online olarak veri
toplanmistir. Veriler SPSS ve Smart-PLS programlari ile analiz edilmistir. Calisma sonucunda 1liml
rol algisina sahip kadinlarin ailevi titketim degeri tizerinde, geleneksel rol algisina sahip kadinlarm
estetik tiiketim degeri ve durumsal tiiketim degeri tizerinde etkili olmadig1 sonucuna ulasilmustir.
Modern ve geleneksel rol algisina sahip kadinlarin ailevi tiiketim degeri tizerinde modern, geleneksel,
ilmml1 rol algismna sahip kadmlarin vatanperverlik tiiketim degeri, modern, 1liml1 rol algisina sahip
kadmlarin estetik ve durumsal tiiketim degeri tizerinde etkili oldugu sonucuna ulasilmistir.
Kadinlarm rol algilar1 ve tiiketim degerleri farkli paydaslar acisindan sosyal ve ekonomik alanda etkili
kararlarm alinmasinda farkl stratejiler gelistirilerek fayda saglanmasinda etkili olabilecektir.

Anahtar Kelimeler: Tiiketim Degerleri, Rol Algilar1, Kadin
Jel Kodlari: M30, M31, M39

Abstract

This study aims to determine the role perceptions of women and the relationship between their role
perceptions and consumption values to benefit the stakeholders. A quantitative method was used in
the study. Data in the study were obtained through an online survey. Data were collected online from
234 participants. Data were analyzed with SPSS and Smart-PLS programs. As a result of the study, it
was concluded that women with moderate role perception did not affect the familistic consumption
value. In contrast, women with traditional role perception did not affect aesthetic and situational
consumption values. It has been concluded that the family consumption value of women with modern
and traditional role perception is effective on the patriotism consumption value of women with
modern, traditional, and moderate role perception and the aesthetic and situational consumption
value of women with modern moderate role perception. Women's role perceptions and consumption
values will effectively make effective decisions in social and economic fields for different stakeholders
by developing different strategies and providing benefits.
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Extended Abstract

The relationship between role perceptions and consumption values of women
Literature

Since their creation, women have assumed different family, social life, and business roles (Davis, 1970; Douglas, 1976; Ferber &
Lee, 1976). Within the framework of social, cultural, and economic developments, changes have been observed in the role
perceptions of women. The demographic characteristics of women living in different countries (age, education level, employment
status, occupation, monthly income, marital status, etc.) and different role perceptions such as modern, family harmony,
independence, male dominance, social consciousness, traditionalism, and submissiveness affect consumption. Roberts and
Wortzel, 1979; Sin and Yau, 2001; Sin, Yau and Kwong, 2001; Giilmez, Nejat, Yilmaz and fra, 2017; Semaan, Lindsay, Williams
and Ashill, 2019). In studies focusing on women and their consumer behaviours, it is stated that women's role perceptions, basic
roles, role preferences, or the roles they assume play an important role in women's consumption attitudes and behaviours
(Gulmez et al., 2017: 66; Semaan et al., 2019:167).

Research subject

In recent years, it is seen that studies on women's role perception and consumption values have gained importance. However,
research gaps on the subject have been identified. Theoretically, Fischer and Arnold (1990) examine the differences and similarities
regarding the complex ties between gender, consumption, and culture, Sener and Hazer (2008) examine the importance of age
and gender differences in the relationship between values and sustainable consumption behaviour and urban by gender and
generation and geographical region. Assawavichairoj and Taghian (2016) suggest that consumers' motivation to use appearance-
enhancing products is examined for cross-cultural differences. Yoo, Mooyeol and Kwangdong (2017) suggest a more detailed
examination of how the role of women shapes their psychology with a broad perspective. Despite various studies
methodologically addressing women's role perception and consumption values in the international literature, studies on this
subject in Turkey are limited. On the other hand, the practical research gap can be expressed as examining the effect of these role
perceptions of women on consumption behaviours with the effect of social, cultural, and economic characteristics in Turkey.

Research purpose and importance

This study aims to determine the role perceptions of women and the relationship between their role perceptions and consumption
values to benefit the stakeholders.

Contribution of the article to the literature

Women's role perceptions and consumption values will effectively make effective decisions in social and economic fields for
different stakeholders by developing different strategies and providing benefits.

Design and method

Research type

The study has been designed as exploratory research.
Data collection method

How the sample will be determined, the sample size, the participants to be included in the sample, and what kind of questions
will be asked to the participants are very important (Patton and Zaimoglu, 2014). The population of the research will be women
over the age of 18 living in Turkey. To select sampling by the purpose of the research, the sample was determined by the
convenience sampling method, which is one of the non-probability sampling methods (Biiyiikoztiirk, Cakmak, Akgiin, Karadeniz
ve Demirel 2014; Altunisik, Coskun, Bayraktaroglu and Yildirim 2007). According to Cohen's (1992) R square method, it is
accepted that the number of 234 samples is sufficient according to the 0.05 significance level (Cakir, 2020: 44).

The study aims to reveal women's role perceptions and consumption values. Within the scope of the research, survey questions
about women's role perceptions and consumption values were adapted from the studies of Sin, Yao and Kwong (2001), and
survey questions about consumption values from the studies of Allen (2001) and Kayabasi, Mucan and Tanyeri (2012). Depending
on the purpose, a questionnaire was applied to women over 18 to collect data. The questionnaire technique is widely used in
social sciences to reveal individuals' behaviours, living conditions, and opinions. The questionnaires to be applied within the
scope of the research were applied online.

Quantitative/qualitative analysis
The data obtained in the research were analyzed with SPSS 23 and SMARTPLS 4 package programs.

Research model
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Consumption Values
Role Perceptions
Aesthetic
Moderate
HI1 - Patriotism
Traditional (A,B,CD,EFGHJKLM)
Familistic
Modern
Situational

Figure 1: The Model of the Research

Research hypotheses

H1: Women's role perceptions are effective on consumption values.

H1A: Women's traditional role perception affects familistic values.

H1B: Women's modern role perception affects familistic value.

H1C: Moderate role perception of women is an influence on familistic values.
H1D: Women's traditional role perception is an influence on patriotism.

HI1E: Women's modern role perception affects patriotism value.

H1F: Moderate role perception of women is an influence on patriotism values.
H1G: Women's traditional role perception affects aesthetic consumption value.
H1H: Women's modern role perception affects aesthetic consumption value.
H1]J: Women's moderate role perception affects aesthetic consumption value.
H1K: Women's traditional role perception influences the situational value.
H1L: Women's modern role perception influences the situational value.

HI1M: Moderate role perception of women influences the situational value.
Findings as a result of the analysis

As a result of the analyses made within the scope of the research, it is seen that male dominance and traditional role perception,
which states that men have a higher social status than women, do not affect aesthetic and situational consumption behaviour. It
has been concluded that women with moderate role perception do not affect family consumption value. Concepts such as
reinforcement are not taken into account.

It has been concluded that women with modern role perception affect situational, aesthetic, family values, and patriotism
consumption behaviour. It has been concluded that the patriotic, aesthetic, and situational patriotism of women with moderate
role perception affects consumption behaviour. It has been concluded that it is effective on traditional patriotic and family
consumption behaviour.

Hypothesis test results
H1A, H1B, H1D, H1E, H1F, H1H, H1J, H1L, HIM were accepted. H1C, H1G, and H1K were not accepted.
Discussing the findings with the literature

Ensuring gender equality is a requirement of being a modern and democratic society. Policymakers should carry out studies to
make arrangements to change the social norms that ignore women, to ensure that women who are exposed to gender
discrimination have political, legal, social, and economic rights, and to increase the proportion of women in decision-making
mechanisms. To eliminate the gender perspective and support an egalitarian approach in the distribution of roles and
responsibilities in society and within the family, it is important to support such studies and use their results to create and expand
egalitarian policies in political, economic, cultural, and other fields to increase the welfare of the country.

Conclusion, recommendation and limitations
Results of the article

It has been concluded that women with moderate role perception do not affect familistic consumption value. In contrast, women
with traditional role perceptions do not affect aesthetic and situational consumption values. It has been concluded that the family
consumption value of women with modern and traditional role perception is effective on the patriotism consumption value of
women with modern, traditional, and moderate role perception and the aesthetic and situational consumption value of women
with modern moderate role perception.
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Suggestions based on results

Women consumers make or influence 85% of all consumer purchasing decisions (Ozdemir and Tokol, 2009). The relationship of
preferred products with the roles assumed in society affects businesses' business and marketing strategies toward female
consumers. As women gain more careers in line with their changing demographics, choose to live independently, and play the
dual role of professional worker and mother/wife, business and marketing strategies must be re-adapted so that women are
aware of their roles and meet their special needs.

Limitations of the article

This study will examine the concepts of role perceptions and consumption values in terms of consumption. The fact that it is not
examined in different disciplines constitutes the limitation of the research. Examining the values discussed in different disciplines
is a suggestion for future research. In addition, with the cultural changes in society, changes in the roles of women have been
observed. It is suggested that the changes in women's roles, which differ under the influence of culture, should be examined
nationally and nationally.
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Giris

Kadinlar yaratilislarindan itibaren aile i¢inde, sosyal yasamda, is yasaminda farkl: roller tistlenmisledir
(Davis 1970; Douglas 1976; Ferber ve Lee, 1976). Sosyal, kiiltiirel ve ekonomik gelismeler cercevesinde
kadinlara ait rol algilarinda da degismeler gozlenmistir. Farkli tilkelerde yasayan kadmnlarmn
demografik 6zellikleri (yas, egitim diizeyi, istihdam durumu, meslek ve aylik geliri, medeni durum
vd.,) ve modern, aileye uyum, bagimsizlik, erkek egemenligi, sosyal biling, geleneksellik, itaatkarlik gibi
farkli rol algilar: tiiketimi etkilemektedir (Roberts ve Wortzel, 1979; Sin ve Yau, 2001; Sin, Yau ve
Kwong., 2001; Gulmez, Nejat, Yilmaz ve Ira, 2017; Semaan, Lindsay, Williams ve Ashill, 2019).
Kadinlara ve onlarin tiiketici davranislarina odaklanan arastirmalarda toplumda kadinlarin rol algilari,
kadmlarin temel rollerinin, rol tercihlerinin veya tistlendikleri roller kadinlarin tiiketim tutumlar: ve

davranislarinda onemli bir rol oynadig1 ifade edilmektedir (Giilmez vd., 2017: 66; Semaan, vd., 2019:
167).

Literattirde ¢alisma ile ilgili olarak; Davis (1970), tiiketici karar verme konusunda evlilik rollerinin
boyutlarii, Courtney ve Lockeretz (1971), bir kadmin yeri olarak dergi reklamlarinda kadinlarin
gosterdigi rollerin analizini, Douglas (1976), pazar piyasast i¢in galisan ve galismayan kadinlarin aileleri
ile ilgili, Douglas (1976), tiiketici stereotipleri: ABD ve Fransa'da ¢alisan ve calismayan eslerin yapisini,
Bartos (1977) kadin istihdaminin tiiketici davrams: tizerindeki etkisini, Douglas ve Urban (1977)
uluslararas1 pazarlarda kadinlarin yasam tarzi analizini, Venkatesh (1980), kadimin degisen rolleri-
yasam tarzi analizini, Chan ve Lee (1995), Hong Kong ailelerinin modernizm ve gelenekselci yapisini,
Tai ve Tam (1997) Cin'deki kadin tiiketicilerin yasam bicimi, Cheng, Mengkuan ve David (1999)
feminizm oryantasyonu, tirtin nitelikleri ve kadinlarin karar baskinligi durumunu, Ganzelos ve Bello
(2000) pazar bolumlemesinde “yasam tarzi1” yapisini, Sin ve Hon-ming Yau (2001) kadin rol algilar1 ve
tiiketim degerleri, Sin, Yau ve Kwong., (2001) Cinli kadinlarin Cin toplumunda rol algilar1 ve tiiketim
degerleri, Vyncke, (2002), yasam tarzi segmentasyonu; tutum, ilgi ve goriislerden degerlere, estetik
stillere, yasam vizyonlaria ve medya tercihlerini, Krishnan (2011) alic1 davranisin1 anlamak igin bir
ara¢ olarak yasam tarzinin incelemesi, Goksel (2013), Tiirkiye'de kadinlarin isgiictine katilimi ve
muhafazakarligin roliintin incelenmesi, Assawavichairoj ve Taghian (2016) tiiketici satin alma 6ncesi
karar vermenin kiiltiirler arasi karsilastirmasinin, Hundera, Geert, Naudé ve Dijkhuizen (2018)
gelismekte olan tilkelerdeki kadin girisimciler rol catismasini, Yu, Brison ve Bennett, (2022) kadinlarin
sosyal rollerinin davramislari ile iliskisini ele alarak incelemislerdir. Ele alinan literatiirde son yillarda
kadmlarin rol algisina ve tiiketim degerlerine iliskin ¢alismalarin énem kazandig: goriilmektedir.
Ancak konuyla ilgili arastirma bosluklar: tespit edilmistir. Teorik olarak Fischer ve Arnold (1990),
cinsiyet, tiiketim ve kiiltiir arasindaki karmasik baglara iliskin farkliliklari ve benzerliklerin
incelenmesini, Sener ve Hazer (2008) degerler ve stirdiirtilebilir tiiketim davranis: iliskisinde yas ve
cinsiyet farkliliklarinin énemi nedeniyle, cinsiyet ve kusak ile cografi bolgeye gore kentsel ve kirsal
niifus arasinda farkliliklar olup olmadigini belirlenmesi, Assawavichairoj ve Taghian (2016)
tiiketicilerin gortinimi iyilestirici tirtinleri kullanma motivasyonunun kiiltiirler arasi farkliliklarin
incelemesi, Yoo, Mooyeol ve Kwangdong, (2017) kadinlarin roltiniin genis bir bakis agist ile kiiltiirtin
psikolojilerini nasil sekillendirdigini daha ayrintili incelenmesi 6nermektedirler. Metodolojik olarak
uluslararast literatiirde kadinlarin rol algis1 ve tiiketim degerlerini ele alan gesitli arastirmalara ragmen,
Turkiye’de bu konuyla ilgili calismalar oldukca sinirlidir. Pratik arastirma boslugu ise Tiirkiye’'de
sosyal, kiiltiirel ve ekonomik ozelliklerin etkisiyle kadinlarin sahip olduklari bu rol algilarinin tiiketim
davraniglarinda etkisinin incelenmesi olarak ifade edilebilmektedir.

Dolayisiyla ele alinan degiskenlerin ve kurulan modelin Tirkiye’de olusan érneklem ele alinmasi ve
degerlendirilmesi ile kadinlar toplumdaki rol algilarimin farklilasmasi ve tiikketim degerleri ile iligkisinin
kesfedilmesi kritik 6nem igermektedir. Kadinlarin rol algilarinin analizi istihdam, alisveris ve tiiketim
davraniglar1 gibi pek cok degiskene etkisinden dolay: paydaslar (STK'lar, politika diizenleyiciler,
aragstirmacilar, kamu ve 6zel sektér uygulayicilar: vd.) icin de oldukca 6nemlidir. Dolayisiyla bu
calismada kadinlarin rol algilarmin belirlenmesi, rol algilari ve tiiketim degerlerinin analizleri
incelenmektedir.

Kavramsal cerceve
Rol algilar

Rol, belirli statii ya da toplumsal konuma gore toplumsal beklentileri ortaya koyan davranislar olarak
tantmlanmaktadir ( Gok, Akgiil ve 11, 2017: 54). TAYA (Tiirkiye Aile Yapist Aragtirmalari) rol algilart
biyolojik cinsiyetten farkli olarak bireyin i¢inde bulundugu kiiltiir, zaman, cografya, toplumsal
beklentiler, davranis kaliplari, aile, toplumsal hayattaki sorumluluklar1 ve engelleri deneyimleme
pratiklerine karsilik geldigini ifade etmektedir (TAYA, 2013: 236). Bireylerin rol algilar1 bireysel
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tercihten ziyade kiiltiir, sosyal sistemler, inanglar ve degerler sekillendirmektedir. Bireylerin rollerinde
devam eden evrimin getirdigi degisim, toplumumuzun tiim yonlerini etkilemis ve etkilemeye devam
etmektedir (Roberts, 1981:590).

Rol algilar1 sosyal rol teorisi cergevesinde ele alinmaktadir. Sosyal rol teorisine gore, davranigsal cinsiyet
farkliliklar1 kadin ve erkeklerin yasadig: farkli sosyal rollerden kaynaklanmaktadir. Ekonomik, ekolojik,
sosyal ve teknolojik etkiler nedeniyle bireyler fiziksel 6zellikleriyle tutarli olarak erkeklerin hiz, gii¢ ve
uzun siireler boyunca evden uzak durma yetenegi gerektiren gorevleri yerine getirme, kadinlarin ise
ev ve aile ile ilgili gorevleri yerine getirme olasilig1 daha yiiksektir. Bu is boliimiine dayali olarak kadin
ve erkegin yasadigi farkli sosyal rollerin bir sonucu olarak toplumsal cinsiyet rolleri gelismistir (Semaan
vd., 2019).

Diinyada Kadinlarin Rol Algilary; ekonomik, siyasi, sosyal sistemde meydana gelen degisiklikler
toplumda kadinlarin roliinde 6nemli bir degisime sebep olmaktadir (Green ve Cunningham, 1975).
Literatiirde 1970 ve sonraki yillarda yapilan aragtirmalar incelendiginde; feminist, modern, ilimls,
gelenekselci olarak nitelendirilen farkli gruplardaki kadinlarin farkli rollere sahip olduklar
goriilmektedir (Venaktesh,1980). ABD, Avrupa ve Asya’ da yapilan calismalarda kadinlarin rol
algilarimi feminist, 1limli, geleneksel, modern, liberal vb. gibi olarak siniflandirilmaktadir.

Venaktesh, (1980) kadinlarin rol algilarini feminist, ilimlilar ve gelenekselciler olmak tizere ti¢ grupta
incelemistir. Grupta goren kadinlarin diger gruplarla karsilastirildiginda, daha geng, daha iyi egitimli
ve hane icinde kendilerini nasil algiladiklar1 konusunda daha fazla bir bagimsizlik duygusuna sahip
olduklarini ifade etmistir.

Qualls (1982) kadinlarin rol algilarimi gelenekselci ve modern olmak tizere iki grupta incelemistir.
Arastirmaya gore; gelenekselci, erkek-saglayici ve kadin-hizmetci rollerine iliskin ge¢mis kavramlarla
tutarli tutum ve davramslar sergiler. Boyle bir aile icinde karar verme siirecine koca hiikmederken,
kadin daha itaatkar bir rol {istlenir. Modern (geleneksel olmayan) aile iiyeleri, daha esitlikci rol algilar
ve davranislariyla tanimlanir. Bu gruptaki esler, karar sorumlulugunu ve gorev performansini daha
esitlik¢i bir temelde paylasma egilimindedir.

Diinyada kadinlarin rollerinin degisimini ve bu rol algilarinin sosyal, ekonomik tutum ve davranislarla
iliskisini incelemek icin cesitli ¢alismalar yapilmistir. Davramis bilimciler ve pazar arastirmacilar:
kadinlar1 es, anne, ev hanimi, hostes gibi rollerde géren (Davis 1970; Douglas 1976; Ferber ve Lee, 1976;
Green ve Cunningham, 1975) ve ev ile ilgili iriin ve hizmetlerde yasam tarzlari ve satin alma
modelleriyle ilgilenen c¢alismalar yapmuslardir. Courtney ve Lockeretz (1970) ABD’de dergi
reklamlarinda yer alan kadinlar tizerinde, (Scanzoni 1977) kadinlara yonelik olarak atfedilen roller,
Grenn, (1975) ABD’de kadinlarin rol algilari, Douglas, (1976) Fransa ve ABD’ de kadinlarin rol algilars,
Reynolds, Crask ve Wells, (1977) ABD’ de kadinlarin rol algilarini, Robertz ve Wortzel (1979) kadinlarin
rol ve kariyer yonelimini incelemistir. Venaktesh, (1980) kadinlarin rol algilari, Qualls (1982) kadnlari,
Bretl ve Cantor (1988) televizyon reklamlarinda kadin ve erkegin rolii, Chan ve Lee (1995) Hong Kong
aileleri, Tai ve Tam (1997) Cin ve Tayvan’daki kadinlarin Hong Kong’daki kadinlarin rol algisi, Chen
vd., (1999) Tayvan ve Japonya’ da kadinlarin rol algilari, Sin ve Yau (2001) Hong Kong’daki kadinlar,
Sin, Yau ve Kwong., (2001) Cin’de kadinlarin rol algilarimi incelemislerdir.

Tablo 1: Diinyada Kadinlarin Rol Algilar: Siniflandirilmasi

Yazar Yil Ornek sayist Simiflandirma

Grenn 1975 2047 Muhafazakarlar, ilimlilar, liberaller

Reynolds, Crask ve Wells 1977 1797 Geleneksel ve modern

Venaktesh 1980 748 Feministler, ilimlilar ve gelenekselciler

Qualls 1982 117 Gelenekselci ve modern

Chen vd., 1999 267 Yiiksek feminizm odakli, diisiik feminizm odakl
Sin ve Yau 2001 1000 Geleneksel modern ve éngoriilii

Sin, Yau ve Kwong 2001 1000 Geleneksel modern ve ongoriilii

Kaynak: Yazarlar tarafindan tiretilmistir.

Tiirkiye’de Kadinlarin Rol Algilary toplumlarin igerisinde kadinlarin rolii her zaman 6nemli bir
noktadaydi. 1980 sonrasi Tiirkiye ekonomisinin serbestlesmesi ile ekonomideki degisimler yeni bir
tiiketici toplumunun ortaya ¢ikmasina neden olmus, kadinlarin ekonomik, sosyal ve aile icindeki
rollerinde degisikler meydana gelmistir. Dolayisiyla kadinlar, ekonomik, sosyal ve 6zellikle isgiictine
katilim gibi alanlarda toplumsal yasamin giderek artan, belirgin bir giicti olmaya baslamistir. 1988
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yilindan 1999 yilina kadar medeni durumlarina gore tiim Tiirkiye’de 15 yas ve iistii kadmlarin isgtictine
katilma oranlar1 incelendiginde bekar ve evli olan kadinlarin zamanla isgiictine katilimlarmin diistiig,
bosanmis kadinlarin ise is giiciine katiiminda bir artis oldugu giilmiistiir (TUIK). 2000 yilindan itibaren
ise bekar, evli ve bosanmis kadinlarda isgiictine katilim oranlar1 diizenli olarak artmustir (TUIK). Bu
nedenle son yillarda kadimnlarin 6zellikle pasif ev hanimi roliinden daha dinamik bir karar verici
konumuna yiikseldigi goriilmektedir. Tiirkiye'nin ekonomik gelismelere paralel bir sekilde cesitlilige
ulasan sosyal yapisinda kadinin konumu, kosullar1 ve toplumsal cinsiyet anlayisi da egitim gelir diizeyi
kir ve kentsel yerlesim, dinsel inanislar ve yoresel gelenekler gibi birgok degiskene bagli olarak biiyiik
bir cesitlilik gostermektedir. Bolak‘in (1997) kadinlarin aile iginde tistlendikleri geleneksel roller, Giinay
ve Bener (2011) geleneksel olarak toplumsal cinsiyet rolti, Tuskan (2011), Goksel (2014) kadinlar
toplumda rolii, Ozaydinlik (2015) kadinin egitim durumu ve toplumsal agidan yansimasi, Latif ve
Karkis (2018) kadinin rol algilari, Eryilmaz, (2020) geleneksel aile gercevesini ele almislardir.

Tablo 2: Tiirkiye’de Kadinlarin Rol Algilar1 Siniflandirilmast

Yazar Yil Ornek sayist Siniflandirma
Bolak 1997 41 Kadinlarin aile icinde tistlendikleri geleneksel roller
Giinay ve
Bener 2011 575 Kadmin en 6nemli sorumlulugu ¢ocuklari bitytitmek ve aile yasamin stirdtirmek
Tuskan 2011 - Kadinlar toplumda ana
TAYA 2006 23.279 Kadinlar bakim ve evin diizen/ temizligini saglamak gibi islerden sorumlu
TAYA 2011 24.647 Kadinlar bakim ve evin diizen/ temizligini saglamak gibi islerden sorumlu
Muhafazakar ve geleneksel bolgelerde, kadmnlar toplumda beklendigi gibi ev
Goksel 2014 TUIK hanimi olarak evde kalma egilimi
Latif ve
Karkis 2018 120 Kadmin rol algilari pasif, ikan edici ve karar verici
Eryilmaz 2020 - Kadinlar kendilerine verilen yemek pisirme, bulasik yitkama ve ev temizligi

Kaynak: Yazarlar tarafindan iiretilmistir.
Tiiketim degeri

Degerler bireylerin yasaminda onemli bir davranis belirleyicisidir. Zamanla degisen degerler,
insanlarin algilamalarini etkileme, tutum ve davramslarinin yonlerini degistirmede 6nemli bir faktor
olma ozelligini ge¢misten giintimiize dek stirdiirmektedir. Tiiketim degeri kendi icerisinde farklh
yapilara sahip gesitli alt bilesenler ya da boyutlardan olusan herhangi bir alisveris esnasinda ya da
sonrasinda ortaya ¢ikan bireye ait tutum ve bireyin sergiledigi davramslardir (Oztiirk, Serbetci ve
Giircan, 2014).

Tiiketicilerin davranislarinin altinda yatan sebepleri agiklamaya calisan teorilerden biri Sheth, Newman
ve Gross, 1991 tarafindan gelistirilen tiiketim deger teorisidir (Orel, Bozdemir ve Demirkilig, 2017: 242).
Tiiketim degeri teorisi, tiiketicilerin bir #irtinti neden satin almayr veya kullanmay:1 sectiklerini,
tiiketicilerin neden bir tirtin tiirtinii veya markay: digerine tercih ettigini aciklayan tiiketim degerlerine
odaklanir. Teori, ¢ok gesitli tirtin tiirlerini (dayaniklt olmayan titketim mallari, dayanikli tiiketim
mallari, endiistriyel mallar ve hizmetler) iceren secenekler icin gegerlidir. Tiiketici se¢im davranisini
etkileyen fonksiyonel, sosyal, duygusal, durumsal ve yenilik deger olmak tizere bes titketim degerini
tanimlar. Tiiketiciler bes tiiketim degerinin birinden veya tamamindan etkilenebilir. Fonksiyonel deger;
tiiketici se¢iminin etkileyen 6nemli bir gii¢c oldugu varsayilir. Bu varsayim, Marshall (1890) ve Stigler
(1950) tarafindan gelistirilen ve popiiler bir sekilde "rasyonel ekonomik insan" olarak ifade edilen
ekonomik fayda teorisinin temelini olusturur. Bir alternatifin islevsel, faydaci veya fiziksel performans
kapasitesinden elde edilen algilanan faydadir. Sosyal deger; bir alternatifin bir veya daha fazla spesifik
sosyal grupla iliskisinden elde edilen algilanan faydadir. Bir alternatif, pozitif veya negatif olarak
kaliplasmis demografik, sosyoekonomik ve kiiltiirel-etnik gruplarla iliskilendirilerek sosyal deger
kazanir. Duygusal deger; bir alternatifin duygular: veya duygusal durumlari uyandirma kapasitesinden
elde edilen algilanan faydadir. Bir alternatif, belirli duygularla iliskilendirildiginde veya bu duygular
hizlandirdiginda veya stirdurdtigiinde duygusal deger kazanir. Yenilik degeri; bir alternatifin merak
uyandirma, yenilik saglama veya bilgi arzusunu tatmin etme kapasitesinden elde edilen algilanan
faydadir. Bir alternatif, merak, yenilik ve bilgiye atifta bulunan anket maddeleriyle yenilik deger
kazanir. Durumsal deger; secimi yapanin karsilastigi belirli bir durum veya bir dizi kosulun sonucu
olarak bir alternatif tarafindan edinilen algilanan faydadir. Bir alternatif, islevsel veya sosyal degerini
artiran onceden belirlenmis fiziksel veya sosyal olasiliklarin varliginda kosullu deger kazanir (Sheth,
Newman ve Gross, 1991: 160-161).
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Kadinlarin rol algilari ve tiiketim degeri iliskisi

Kadinlarin 6zellikle tiiketici pazarlarina yonelik etkilerinin degisen demografik, ekonomik, kiiltiirel ve
sosyal rolleriyle ilgili oldugunu soylemek miimkiindiir (Robertz ve Wortzel 1979). Kadinlarin rol
algilar1 ve tiiketim degerlerine yonelik incelenen literatiirde; Reynolds, Crask ve Wells, (1977)
geleneksel ve cagdas evlilikleri tercih eden kadinlar, Roberts ve Wortzel, (1979) Kadinlarin isgticiine
katilimi, Roberts (1981) kadinlarin tstlendikleri roller, Fischer ve Arnold (1994) Noel alisverisi
davraniglarinda cinsiyet, cinsiyet kimligi ve cinsiyet rolii tutumlar1 arasindaki farkliliklar, Sin ve Yau
(2001) kadinlarin rol algilari, Sin, Yau ve Kwong., (2001) Cinli kadinlarin gelenekgiler, modernler ve
ongoriilt olarak simiflandirdigr rol algilari ve tiiketim degerleri ile iliskisi, Palan (2001) tiiketici
davraniglarinin cinsiyet rolleri, Sener ve Hazer (2007),firsat sitelerine duyulan baglilik, Krishnan (2011)
bireylerin yasam tarzi ile titketim davrarnisi iliskisi, Kayabasi, Mucan ve Tanyeri (2012) geng tiiketicilerin
degerleri ile yabanci firmalara yonelik tutumlari, Assawavichairoj ve Taghian (2016) daha iyi bir
goriintime sahip olma motivasyonu olan kadinlarin yaslanmay1 geciktirici {irtinleri kullanmalari, Yoo,
Mooyeol ve Kwangdong, (2017) moda endiistrisine yonelik arastirmada kadinlara toplumda
yerlestirilen basmakalip roller ve kiiltiiriin rolii kadinlarin tiiketici davranislarindaki etkisini Semaan
vd., (2019) luks tiiketimin prestij tasidig1, zenginligi isaret ettigi ve Korfez tilkesindeki kadinlarin liiks
tiiketim tirtinlerine yonelik satin alma davranis: toplumdaki sosyal roller ve kiiltiiriin etkisini inceleyen
calismalar bulunmaktadir. Bu kapsamda test edilecek hipotez;

Hi: Kadnlarn rol algilari, tiiketim degerleri iizerinde etkilidir.

Hia: Kadinlarin geleneksel rol algisi, ailevi deger tizerinde etkilidir.

Hip. Kadinlarin modern rol algisi, ailevi deger tizerinde etkilidir.

Hic: Kadinlarin ilunli vol algisi, ailevi deger tizerinde etkilidir.

Hip: Kadnlarin geleneksel rol algisi, vatanperverlik degeri iizerinde etkidir.
Hig: Kadmnlarin modern rol algisi, vatanperverlik degeri tizerinde etkilidir.
Hir. Kadinlarim ilimli rol algisi, vatanperverlik degeri tizerinde etkilidir.
Hig: Kadmnlarin geleneksel rol algisi, estetik tiiketim degeri iizerinde etkilidir.
Hin: Kadmnlarin modern rol algisy, estetik tiiketim degeri tizerinde etkilidir.
Hyj: Kadinlarin ilimli vol algisi, estetik tiiketim degeri iizerinde etkilidir.
Hix. Kadinlarin geleneksel rol algisi, durumsal deger tizerinde etkilidir.
Hir: Kadmnlarin modern rol algisi, durumsal deger tizerinde etkilidir.

Him: Kadmlarin ilimly rol algis:, durumsal deger tizerinde etkilidir.
Yontem

Arastirmanin yonteminde veri toplama araglari, 6lgek tasarimi, 6rnekleme, arastirma modeli ve veri
analizi ele alinmaktadir.

Arastirmanin Modeli: Arastirma kapsaminda ele alman degiskenler ve aralarindaki iliskinin
gosterildigi model Sekil 1’de verilmistir.

TUKETIM DEGERLERI
ROL ALGILARI
Estetik deger
Ilimh
H1 Vatanperverlik
| >
Calloe el (A,B,CD,EF,GH,JKLM)
Ailevi deger
Modern
Durumsal
deger

Sekil 1: Arastirma Modeli
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Orneklem: drneklemin nasil belirlenecegi, drneklem biiyiikliigii, orneklemde yer alacak katilimeilar,
katilimcilara hangi tiir sorularin sorulacagi oldukca dnemlidir (Patton ve Zaimoglu, 2014). Arastirma
evrenini Tirkiye’de yasayan 18 yas tizeri kadinlar olusturmaktadir. Arastirmanin amacina uygun
olarak ornekleme se¢cmek amaciyla olasilifa dayali olmayan 6rnekleme yontemlerinden kolayda
ornekleme yontemi ile 6rneklem belirlenmistir (Buytikoztiirk, Cakmak, Akgiin, Karadeniz ve Demirel
2014, Altunisik, Coskun, Bayraktaroglu ve Yildirim 2007). Cohen (1992) R kare yontemine gore 0,05
onem diizeyine gore 234 drneklem sayisinin yeterli oldugu kabul edilmektedir (Cakir, 2020: 44).

Veri Toplama Araci: Calismada kadinlarin rol algilarinin ve tiiketim degerlerinin ortaya ¢ikarilmasi
amaclanmaktadir. Arastirma kapsaminda kadinlarin rol algilar1 ve titketim degerleri ile ilgili anket
sorular1 Sin, Yau ve Kwong., (2001), titketim degerleri ile ilgili anket sorular1 Allen, (2001) ve Kayabasi,
Mucan ve Tanyeri, (2012) calismalarindan uyarlanmustir. Amaca bagh olarak verilerin toplanmas: icin
18 yas tizeri kadinlara anket uygulanmistir. Anket teknigi sosyal bilimlerde bireylerin davranislarini,
yasam kosullarini, goriislerini ortaya ¢ikarmada oldukga yaygin olarak kullanilmaktadir. Arastirma
kapsaminda uygulanacak anketler cevrimici olarak uygulanmistir.

Bu calisma icin Kiitahya Dumlupinar Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Arastirma ve Yayin Etigi
Kurulu'nun 04/11/2019 tarihli E-48488 sayili yazi geregince anket yapma talebini etik agidan sakinca
olmadigina oy birligi ile karar1 verilmistir

Veri Analizi: Arastirmada elde edilen veriler SPSS 23 ve SMART-PLS4 paket programlariyla analiz
edilmistir.

Bulgular ve yorumlar
Demografik bulgular

Arastirmaya katilan katiimcilarin yaslar: agisindan incelendiginde %3,4 20 yas ve alt1, %50,0 21-30 yas
araligl, 9%29,1 31-40 yas arahigi, %1405 41-50 yas arahiginda ve %3 51 yas ve iizerinde oldugu
goriilmektedir. Katilimcilarin egitim agisindan dagilimlari incelendiginde %12,4 ortadgretim, %18,8 lise,
%8,1 on lisans, %42,3 lisans ve %18,4 lisansiistii oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin %47,4 evli ve
%52,6 bekardir. Aylik aile gelirlerine gore dagilimlari ise %29,5 10000 TL ve alt1, %23,5 10001-15000 TL
arasi, %20,9 15001-20000 TL arasi, %9,0 20001-25000 TL aras1 ve %17,1 25001 ve tizeri oldugu
goriilmektedir.
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Tablo 3: Demografik Verilerin Analizi

Siklik Yiizde
20 ve alt1 8 3,4
21-30 Yas Arast 117 50,0
Yas 31-40 Yas Arast 68 29,1
41-50 Yas Arast 34 14,5
51 Yas ve Uzeri 7 3,0
Ortadgretim 29 12,4
Lise 44 18,8
Egitim On lisans 19 81
Lisans 99 42,3
Lisan st 43 18,4
Evli 111 474
Medeni Durum
Bekar 123 52,6
10000 TL ve alt1 69 29,5
10001-15000 TL 55 23,5
Aylik Aile Geliriniz 15001- 20000 TL 49 20,9
20001-25000 TL 21 9,0
25001 ve tizeri 40 17,1
Calistyorum 160 68,4
Calisma durumunuz Calismiyorum 74 316
Sehir merkezi 148 63,2
Yasadigimiz Yer ng 65 27,8
Koy 21 9,0
Cocuk yok 138 59,0
1 Cocuk 50 21,4
Cocuk Sayist 2 Cocuk 35 150
3 Cocuk 8 34
4 Cocuk ve tizeri 3 1,3
Ege bolgesi 141 60,3
Marmara bolgesi 28 12,0
I¢ Anadolu bolgesi 34 14,5
Yasadiginiz Bolge Karadeniz bolgesi 12 51
Akdeniz bolgesi 8 34
Dogu Anadolu bolgesi 3 1,3
Giiney Dogu Anadolu bolgesi 8 3,4
Toplam 234 100,0

Kaynak: Yazarlar tarafindan tiretilmistir.

Katilimcilarin  %68,4 herhangi bir iste calismadigt ve %31,6 ise calistigimni ifade etmisleridir.
Katilimcilarin  %63,2 sehir merkezinde, %27,8 ilcede ve %9,0 koyde yasadigi goriilmektedir.
Katilimcilarin sahip olduklar: ¢ocuk sayilarina gore dagilimlar incelendiginde %59,0 cocugu olmadig;,
%21,4 1 cocuk, %15,0 2 gocuk, %3,4 3 gocuk ve %1,3 4 cocuk ve tizeri oldugu goriilmektedir.
Katilimcilarin yasadiklar: bolgelere gore dagilimlar: ise %60,3 Ege bolgesi, %12,0 Marmara bolgesi,
%14,5 i¢ Anadolu bolgesi, %5,1 Karadeniz bolgesi, %3,4 Akdeniz bolgesi, %1,3 dogu Anadolu bolgesi
ve %3,4 giiney dogu Anadolu bolgesi oldugu goriilmektedir.

Gegerlilik ve giivenirlige iliskin bulgular

Aciklayici faktor analizi bulgular:

Arastirma kapsaminda incelenen degiskenlere faktdr yapilarimi belirleme amaciyla agiklayicr faktor
analizi uygulanmistir. Kadinlarin rol yapilarina iliskin faktor yapilar: literatiirde yapilan galismalara
benzer sekilde 1limli, geleneksel ve modern seklinde bir yap: sergiledigi belirlenmistir. Rol algilarina

yonelik 1limlr rol algisindan V4 ve V7 ifadeleri ve geleneksel boyuta ait V16 ve V18 ifadeleri faktor
yapilarina bozdugu icin analize dahil edilmemistir. Rol algilarina iliskin analiz sonucunda KMO
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degerlerinin 0,892, ve tiim faktor yiik degerlerinin 0,50 degerinden biiyiik oldugu belirlenmistir. Ayrica
toplam agiklanan varyans degerleri 71,010 oldugu belirlenmistir. Olciimiin giivenilirligi kapsaminda
Cronbach alfa katsayist incelenmis ve degerlerin 0,959 - 0,811 kabul sinirlar1 araliginda oldugu (>0,7)
gozlenmistir (Hair, Black, Babin, Anderson ve Tatham, 2014: 124). Hgili verilere iliskin hesaplanan
degerler asagida Tablo 4’de gosterilmektedir.

Tablo 4: Rol Algilarma Iliskin Aciklayict Faktor Analizi

Yapilar Maddeler  Faktor Yiikii ~ AVE (%) A
Vil 0,942
Vid 0,919
V15 0,911

Modern V10 0,907 35,848 0,959
Vi3 0,894
& 0,835
Vi2 0,828
V2 0,830
Vi 0,749
V3 0,740

Thimls V19 0734 21,232 0,834
V20 0,638
V18 0,593
V5 0,818

Geleneksel V8 0,809 13,929 0,811
V6 0,725

Kaynak: Yazarlar tarafindan iiretilmistir.

Tiiketim degerlerine yonelik agiklayici faktor analizi sonucunda dort boyutlu bir yap: sergilemistir.
Analiz sonucunda estetik tiiketim degerine ait V22, V25, durumsal boyuta ait V29, V30, V31, V38 ve V40
ifadeleri gapraz yiik ve faktor yiiklerinin 0,50 ve alt1 deger aldig1 icin analize tabi edilmemistir.

Tablo 5: Tiiketim Degerlerine iliskin Agiklayici Faktor Analizi

Yapilar Maddeler Faktor Yiikii AVE (%) A

V27 0,913
V28 0,906

Durumsal deger V26 0,886 31,059 0,932
V39 0,727
V4l 0,723
V32 0,903

Vatanperverlik V34 0,872 16,266 0,857
V33 0,658
V36 0,881

Ailevi deger V35 0,815 15,579 0,879
Va7 0,710
V21 0,845

Estetik deger V23 0,813 15,054 0,762
V24 0,720

Kaynak: Yazarlar tarafindan tiretilmistir.

KMO degerlerinin 0,878, tim faktor yiik degerlerinin 0,50 degerinden biiyiik oldugu belirlenmistir.
Ayrica toplam acgiklanan varyans degerleri 77,958 oldugu belirlenmistir. Cronbach alfa katsayisi
incelenmis ve degerlerin 0,932- 0,762 kabul sinirlar1 araliginda oldugu goriilmektedir.
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Dogrulayici faktor analizi bulgulari

PLS-SEM analizi ile modelin ig tutarlilik diizeyini Cronbach Alfa (a), Composite Reliable (CR), birlesme
gecerliligi Average Variance Extracted (AVE) ve faktor yiikleri ayirt edici gegerliligi belirleyen
Heterotrait Monotrait oran1 (HTMT), AVE, modelin giivenirligi Cronbach Alfa (a), Rho_A katsayisi
degerlendirilmistir.

Tablo 6: Arastirma Degiskenleri iliskin DFA Sonuglar1

Faktor Ifade Faktor Yiikleri A rho_A CR AVE
V20 0,757
V19 0,770

Iiml V18 0,620 0,834 0,859 0,876 0,544
V1 0,810
V2 0,805
V3 0,638
V5 0,857

Geleneksel V6 0,847 0812 0,812 0889 0,727
V8 0,854
\E 0,840
V10 0,906
Vi1 0,934

Modern V12 0,840 0,960 0,967 0,967 0,806
V13 0,909
V14 0,931
V15 0,921
V21 0,834

Estetik V23 0,711 0,762 0,865 0,855 0,664
V24 0,889
V32 0,931

Vatanperverlik V33 0,787 0,857 0,891 0913 0,779
V34 0,923
V35 0,876

Ailevi deger V36 0,916 0,880 0,899 0925 0,804
V37 0,899
V39 0,810
V41 0,813

Durumsal deger V27 0,937 0,932 0,946 0949 0,788
V28 0,942
V26 0,926

Kaynak: Yazarlar tarafindan tiretilmistir.

Tablo 6’da birlesme gegerliligi kapsaminda AVE degerlerinin 0,544 - 0,806 araliginda oldugu ve 0,50 ve
tizeri olmasi sartini sagladig goriilmektedir. Faktor yiiklerinin ilimli rol algisinin V18 V3 ifadeleri harig
diger tum faktor yiiklerinin 0,70 ve tizeri oldugu goriilmektedir. Giivenirlik kapsaminda model ig
tutarlilif1 gostergesi olan Cronbach Alfa (a) katsayisinin 0,762 -0,960 araliginda olmasi, Rho_A katsayis1
0,812 - 0,967 araliginda oldugu belirlenmistir. Giivenirlik i¢cin CR degerinin 0,855 - 0,967 olmasi kabul
edilebilir giivenilirlik kriterlerini saglamaktadir.
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Tablo 7: Korelasyon Analizi, Birlesim ve Ayirt Edici Gegerliligi

Ailevi deger Durumsal Estetik Geleneksel Modern Vatanperverlik Iliml

Ailevi deger 0,897
Durumsal 0,624 0,888
Estetik 0,345 0,351 0,815
Geleneksel 0,073 -0,167 0,153 0,852
Modern 0,438 0,695 0,254 -0,270 0,898
Vatanperverlik 0,478 0,427 0,407 0,230 0,236 0,883
Tliml 0,176 0,130 0,301 0,522 0,014 0,315 0,737

Kaynak: Yazarlar tarafindan tiretilmistir.

Tablo 7 calismada ele alinan degiskenlere iliskin puanlarin, AVE'si, gizil degiskenler arasindaki
korelasyonlarin karesinden daha yiiksek oldugunu gostererek ampirik modeli dogrulamaktadir. Bu
durum yapilandirilmis model igin giiclii bir ayirt edici gegerliligin oldugunu gostermektedir (Fornell
ve Larcker; 1981)

Tablo 8: HTMT Kiriterine Dayali Ayirt Edici Gegerlilik Bulgular

Ailevi
deger  Durumsal Estetik Geleneksel Modern Vatanperverlik

Ailevi deger
Durumsal 0,683
Estetik 0,395 0,381
Geleneksel 0,093 0,186 0,177
Modern 0,465 0,725 0,268 0,313
Vatanperverlik 0,559 0,489 0,507 0,274 0,252
Ilimh 0,201 0,153 0,331 0,658 0,181 0,346

Kaynak: Yazarlar tarafindan tiretilmistir.

Heterotrait Monotrait (HTMT) analizi puanlarn onerilen istatistiksel esik olan 0,90 'dan diisiik
oldugunu ortaya koymaktadir. Bu da ayirt edici gecerliligini dogruladig: kabul edilmektedir (Henseler,
Ringle ve Sarstedt, Ringle ve Hairvd., 2014: 127). Tablo 8 incelendiginde HTMT degerleri, ayirt edici
gegerlilik gerekliliginin calismada ele alinan tiim faktorler icin karsilandigini anlamina gelmektedir.

Yol analizine iliskin bulgular

Olgme modelinin degerlendirilmesinden sonra yapisal model degerlendirilmistir. Yapisal modelde
belirleme (R2), etki biytikliigi (f2), yol katsayis1 ve t-istatistikleri ele alinmistir. R2'de yapisal model
degerlendirmesinin énemli bir parcasidir. 0,25, 0,50 ve 0,70 olan R2 degeri sirasiyla zayif, orta ve giiclii
belirleme katsayist olarak adlandirilmaktadir (Hair vd., 2014). Dogrusalligr degerlendirmek icin
Variance Inflation Factor (VIF) degerleri dikkate alinmstir. 3'ten kiiciik VIF degeri kabul edilen deger
olarak ifade edilmektedir (Hair, Sarstedt, Ringle ve Mena, 2012: 427). Ayrica modelin drneklem ici
tahmin gtict etki buytiklugtini (f2) degerleri incelenmistir. Etki buytiklugi (f2) kiigtik (0,02), orta (0,15)
ve biiytik (0,35) olarak kabul edilmektedir (Cohen vd., 2013).

bmij (2023) 11 (3): 991-1009

1003



Aydin Kayabagi & Fatma Demirag & Pinar Ozkan & Burcu Mucan Ozcan

V21
V32
V33
V34
s L V34|

0840

VIO e
0,934
o 0840 [ V39 |
o 0,810
vis . Ve
V14 0921 ety A%
V15 0,26

V26

Sekil 2: Yol Analizleri Modeli

Tablo 9 ve Sekil 2 incelendiginde H1 ve alt hipotezleri yol katsayilarinin karsilastirilmasi 0,478, -0, 0,065,
tistatistigi (9,718 - 0,990) ve p degerlerine (p < 0,05) diizeyinde H1C, H1G ve H1K hipotezleri ret edildigi
diger alt hipotezlerin kabul edildigi goriilmektedir. f2 degerleri incelendiginde modern rol algisinin
ailevi deger ve durumsal deger tizerinde yiiksek etki diizeyi oldugu goriilmektedir. VIF oranlar
incelendiginde ele alinan degiskenlerin kabul edilebilir degere sahip olduklar1 belirlenmistir.

Tablo 9: Arastirma Hipotezleri Sonucu

Hipotez Yapisal Yol tistatistisi ~ p degerleri (f2) VIF R2 Sonug
Hia Geleneksel -> Ailevi Deger 2,027 0,043 0021 1,536 KABUL
His Modern -> Ailevi Deger 7,187 0,000 0269 1118 0227  KABUL
Hic Ilimli -> Ailevi Deger 1,141 0,254 0,007 1,425 RET
Hip Geleneksel -> Vatanperverlik 2,395 0,017 0,031 1,536 KABUL
Hie Modern -> Vatanperverlik 4,435 0,000 0089 1118 0168  KABUL
Hir Timli -> Vatanperverlik 2,745 0,006 0,037 1425 KABUL
Hic Geleneksel -> Estetik 1,376 0,169 0,008 1,536 RET
Hin Modern -> Estetik 4,698 0,000 0082 1118 0148  KABUL
Hy Tliml1 -> Estetik 3,515 0,000 005 1425 KABUL
Hix Geleneksel -> Durumsal 0,990 0,322 0,006 1,536 RET
Hu Modern -> Durumsal 9,718 0,000 0818 1118 0494  KABUL
Hiv  Ihmli -> Durumsal 3,176 0,002 0,034 1425 KABUL

Kaynak: Yazarlar tarafindan tiretilmistir.

Modelin uyum indekslerinde SRMR 0,080, d_ULS 2,994, d_G 0,952 Chi-square 1247,740 ve NFI 0,791
oldugu gorilmiistiir. Calismada ele alinan modelin kabul edilebilir bir model uyumu gosterdigi
goriilmektedir (Sarstedt, Ringle ve Hairvd., 2017:13).

Tartisma ve sonug

Arastirma kapsaminda yapilan analizler sonucunda erkek egemenliginin ve erkekler kadinlardan daha
yiiksek bir sosyal statiiye sahip oldugu nu ifade eden geleneksek rol algisinin estetik ve durumsal
tiiketim davranis: tizerinde etkili olmadig: goriilmektedir. Ihmli rol algisina sahip kadinlarin ailevi
tiiketim degeri tizerinde etkili olmadig1 sonucuna ulasilmistir. Tuskan (2011) kadinlar toplumda ana
olarak goriildiigu aile reisligi, mallar1 yonetme, yiiriitme, is kurma gibi konularda erkeklerle esit
olmadigr sonucuna ulagmistir. Ozaydinlik (2015) kadmn egitim durumu ve toplumsal agidan
yansimasinda Tiirkiye’de kiz ¢ocuklarmin dogumdan itibaren erkek c¢ocuklarina oranla daha
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dezavantajli oldugunu ifade etmislerdir. TAYA (2013) toplumsal cinsiyet rollerinin esitlik temelli olmak
yerine geleneksel anlayista sekillenmektedir. Kadinlar bakim ve evin diizen/ temizligini saglamak gibi
islerden sorumlu ve geleneksel olarak kadinlardan beklenen rolleri yerine getirdiklerinde, aile iginde
statii kazanmakta ve toplumsal alanda saygi gormektedirler. Goksel (2014) erkeklerin daha fazla karar
alma giictine sahip oldugu ve cinsiyet esitsizliginin daha fazla oldugu muhafazakéar ve geleneksel
bolgelerde, kadinlar toplumda beklendigi gibi ev hanimi olarak evde kalma egilimi gostermistir. Latif
ve Karkis (2018) kadinin rol algilarin pasif, ikan edici ve karar verici olarak siniflandirmistir. Eryilmaz,
(2020) geleneksel aile cercevesinde erkekler tamir, bahce bakimi gibi isleri yaparlarken, kadinlar
kendilerine verilen yemek pisirme, bulasik yikama ve ev temizligi gibi isleri yapmaktadirlar. Arastirma
sonucu literatiirde yapilan calismalar ile benzerlik gostermektedir. Geleneksel rol algisma sahip
kadinlarin issizlik, refah, cevre, kalite dayamiklilik gibi kavramlari ile iliskili durumsal tiiketim degerleri
iliskilendirilememektedir. Ailede erkek egemenligin baskin oldugu daha itaatkar bir rol algisinda
tiiketim degerlerinde satin alinan trtinlerin aile icin uygunlugu, yasam kalitesini arttirma veya aile
baglarimi giiclendirme gibi kavramalar ¢ok dikkate alinmamaktadir.

Modern rol algisina sahip kadinlarin durumsal, estetik, ailevi deger ve vatanperverlik tiitketim davranisi
tizerinde etkili oldugu sonucuna ulasilmistir. Calismanin sonucu literatiirde yapilan ¢alismalar ile
benzerlik gostermektedir. Roberts (1981) kadinlarin iistlendikleri roller (is, evlilik, hane halki goérev
paylasimi ve karar verme) tiiketim davranisini etkiledigi sonucuna ulagmistir. Sin ve Yau (2001)
kadinlarin rol algilarini gelenekgiler, modernler ve ideologlar olmak {izere {i¢ grupta ele almustir. Bu tig
grubun, yas, egitim seviyesi, istihdam gibi demografik 6zellikler durum ve aylik aile geliri, tiiketimde
oldugu gibi satin alma kararlariyla iligkili oldugunu ifade etmektedir. Sener ve Hazer (2007), kadinlarin
sahip oldugu evrenselcilik ve iyilikseverlik degerleri ile stirdiiriilebilir tiiketim davranislar: arasinda
zaylf olmakla birlikte pozitif ve diger deger tiplerine gore daha giiclii bir iliski oldugunu ifade
etmislerdir. ~ Krishnan (2011) bireylerin yasam tarzi ile tiiketim davranisi iliskisi oldugunu,
Assawavichairoj ve Taghian (2016) daha iyi bir goriiniime sahip olma motivasyonu olan kadinlarin
yaslanmay1 geciktirici tirtinleri kullanmak, kisinin kendine bakmasi, daha iyi sosyal kabul gérmesi ve
0z imajin1 gelistirmesi igin satin alma motivasyonu oldugunu ifade etmislerdir. Dolayisiyla sosyo
ekonomik bagimsizlig1 sahip olan ve daha fazla toplumsal bilin¢ diizeyine sahip rol algilar1 olan
kadinlarin tiiketim davranislarinda toplumsal, ailevi, estetik veya fonksiyonel degerler etkili
olmaktadir.

Iiml rol algisina sahip kadinlarin vatanperver, estetik, durumsal vatanperverlik tiiketim davranis:
tizerinde etkili oldugu sonucuna ulasilmistir. Geleneksel vatanperver ve ailevi tiiketim davranisi
tizerinde etkili oldugu sonucuna ulasilmistir. Bolak‘in (1997) kadinlarin aile icinde tstlendikleri
geleneksel rollerin disinda kiiltiirel kurgular, evlilik dinamikleri, aile iliskileri ve kadimin ekonomik
giicti evdeki isboliimiinde belirleyicisi oldugunu ifade etmistir. Giinay ve Bener (2011) geleneksel olarak
toplumsal cinsiyet roliine gore erkegin gorevi ekmek parasini kazanmak iken, kadinin en 6nemli
sorumlulugu ¢ocuklar1 biiytitmek ve aile yasamir stirdtirmektir. Fakat kadinlarin egitim diizeylerinde
farklilasma aile yapisinda ve tistlenilen sorumluluklarda farkliliklar olusturdugunu ifade etmistir.

Calismanin katkilar1 ve gelecek ¢alismalara oneriler

Kadin tiiketiciler, tiim ttiketici satin alma kararlarinin %85’ini almakta veya etkilemektedir (Ozdemir
ve Tokol, 2009). Tercih edilen {iriinlerin toplumda tstlenilen roller ile iligkili olmasi durumu
isletmelerin hedef pazarlarindaki kadin tiiketicilere yonelik isletme ve pazarlama stratejileri
gelistirilmesinde etkili olmaktadir. Kadinlar degisen demografik 6zelliklerine gore daha fazla kariyere
kavustukca, bagimsiz yasamayi tercih edip, profesyonel calisan ile anne/es ikili roliinii oynadikga,
isletme ve pazarlama stratejileri de kadinlarin tistlendikleri rollerin farkina varmasi ve 6zel ihtiyaglarmi
karsilamasi bakimindan yeniden uyarlanmalidir. Kadinlar arasinda var olan gesitlilikten, tistlenilen
¢oklu rollerden kaynaklanan talepler ile iligkili tiiketici rollerinde meydana gelen satin alma davranisi
farkliliklari, tercih edilen {irtin 6zellikleri, satin alma miktar1 veya zamani vb. unsurlara uygunluk
saglanmas1 gerekmektedir. Dolayisiyla isletmelerin hedef pazar secimi, pazar bolimlendirme, marka
baglilig1 etkileme, yesil iirtinlerin tercihi, online satin alma davranisi, bilingli karar verebilme,
surdurtlebilir tiketim gibi tiiketici davranislarimi anlama ve istek ihtiyaclara daha etkili cevap
verebilme unsurlarinda uygulayicilara gesitli katkilar saglayabilecek 6zgiin bir calismadir.

Kamu politikas1 yansimalar1 agisindan kadinlarin rol algilarinin belirlenmesi, kadinlarin tiretime daha
fazla dahil olabilmeleri ve tilke refahinin arttirilmasi i¢in is tatminine yonelik diizenlemelerin yapilmasi
agisindan 6nemlidir. Toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasi, modern ve demokratik toplum olmanin
geregidir. Politika yapicilar toplumsal cinsiyet ayirimciligina maruz kalan kadinlarin siyasal, yasal,
sosyal ve ekonomik haklara sahip olmasinda, karar mekanizmalarindaki kadin oranmin artmasinda
kadim1 goz ardr eden toplumsal normlarin degistirilmesine yonelik diizenlemelerin yapilamasi
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acisindan calismalar gerceklestirilmelidir. Toplumda ve aile icinde rol ve sorumluluklarin dagiliminda
toplumsal cinsiyet bakis acisinin ortadan kaldirilmasi ve esitlikgi bir yaklasimin desteklenmesi amactyla
siyasi, ekonomik kiiltiirel ve diger alanlardaki esitlikgi politikalarin olusturulmas: ve yayginlastirilmasi
iilke refahim arttirmasi agisindan bu tiir calismalarin desteklenmesi ve sonuglarinin kullanilmasi
onemlidir.

Ele alinan ¢alismada rol algilar1 ve tiiketim degerleri kavramlar tiiketim agisindan incelenecektir.
Calismanin sosyolojik, psikolojik, ekonomik vb. farkli disiplinlerde incelenmemesi arastirmanin
sinirliligini olusturmaktadir. Ele alinan degerlerin farkl disiplinlerde incelenmesi gelecek aragtirmalara
oneri olarak sunulmaktadir. Ayrica toplumundaki kiiltiirel degismelerle beraber kadinlarin rollerinde
degisimler goriilmiistiir. Kiiltiirtin etkisiyle kadin rollerinde farklilasan degisimlerin tilkesel ve bolgesel
bazda incelenmesi 6nerilmektedir.
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