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Tuvalden tusa:
NFT’lerin rolii

From canvas to key: The role of NFTs in the digital transformation of
the art market

Sanat pazarindaki dijital doniisiimde

Emine Pinar Saygin!

Selda Findikli2

Oz

Bu calismada, pazarlama ve sanat bulusmasmin uzun yillara dayanan birlikteliginin zaman i¢indeki
dontistimii ele alinmaktadir. Makalede sanat gibi estetigin ve 6znelligin 6n planda oldugu bir alanda
dijitallesmenin sanatla ilgili pazarlar1 ve buradaki dinamikleri alic1 ve satic1 agisindan nasil etkiledigi
NFT'ler araciligryla aciklanmaya calisilmaktadir. Giincel dijital déniistim stirecinin bir parcasi olan
NFT teknolojisiyle sanat piyasasinda eserin degeri ve sahipligi konular1 on plana c¢ikmaktadir.
Teknolojik bilgi sermayesinin sanal ekonomiyi ve kripto tabanli pazarlari sekillendirdigi dijital
ortamlardan sanat pazarlart da payin almistir. Bu pay sanat pazarlarndaki demokratiklesmeyi ve
pazarlamanin ana eksenini olusturan taraflarina deger katan yonii oldukca giiclii vurgulamaktadar.
Satic1 konumunda olan sanatgilar, NFT'ler sayesinde aracisiz olarak hem kazanglarmi arttirdiklar:
hem de telif haklari ile ilgili 6nemli kazanimlar elde etmektedirler. Alicilar ise sahipliklerini sadece
sifre araciligiyla bir anlamda aracisiz ortamlarda “dijital miilkiyet sertifikalar1” ile sonsuzluga
tasimaktadirlar. Sanat ve pazarlama birlikteliginin dijitallesme yontindeki birlesimlerinin sanat
pazarlamasima nasil yansidig1 kavramsal bir temelle literatiire kazandirilarak bu yeni olusum icin
dayanak hazirlamak calismanin amacini olusturmaktadir. Veri toplanmadig1 ve kavramsal bir calisma
oldugu icin ilgili kaynaklar taranarak NFT'nin sanat pazarlamasina uyarlanmasi bir akis, icerisinde
acitklanmaya calisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sanat Pazarlamasi, Dijital Pazarlama, NFT (Non-Fungible Token)

Jel Kodlari: M30, M31, Z11

Abstract

This study discusses the transformation of the long-term coexistence of marketing and art meeting
over time. In the article, how digitalization affects art-related markets and the dynamics therein in
terms of buyers and sellers, in an area like art where aesthetics and subjectivity are at the forefront,
are tried to be explained through NFTs. With NFT technology, which is a part of the current digital
transformation process, the value and ownership of the work come to the fore in the art market. Art
markets have also taken their share from the digital environments where technological knowledge
capital has shaped the virtual economy and crypto-based markets. This share strongly emphasizes the
democratization in art markets and the aspect that adds value to the central axis of marketing. Thanks
to NFTs, artists in the position of dealers both increase their earnings and gain significant gains in
copyrights. On the other hand, buyers carry their ownership to eternity with "digital property
certificates" in a way without intermediaries, only using a password. The study aims to prepare a basis
for this new formation by bringing to the literature how the combination of art and marketing in
digitalization is reflected in art marketing with a conceptual basis. Since data was not collected and it
is an abstract study, the adaptation of NFT to art marketing was tried to be explained in a flow by
scanning the relevant sources.
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Extended Abstract

From canvas to key: The role of NFTs in the digital transformation of the art market
Literature
Research subject

The marketplace concept has existed throughout history and has taken different forms. With the increase in digitalization, this
concept has gained another dimension. From the point of view of art marketing, firstly, online sales of concrete works came to
the fore, and then the inclusion of digitally born works in the market came to the fore. This new marketplace and the means of
exchange brought by it have also entered the focus of marketing. At this point, the remarkable privilege of NFTs, which serve for
the dematerialization of abstract digital products, in terms of "digital ownership", intersects with liquid modernity. In other
words, NFTs are for consumers of the digital world; It is a new way of appreciating intelligence, knowledge, technology and art
with resources in the digital world.

Research purpose and importance

Explaining how digital infrastructures affect marketplaces with the advancement of technology through art markets forms the
basis of the research. Rather than marketing for art, revealing the marketing components (value, possession, etc.) in art with the
concept of NFT expresses the importance of the research.

Contribution of the article to the literature

This study aims to reveal the role of NFTs in digital transformation in the art market.
Design and method

Compilation research was carried out using the literature review method.

Results of the article

The versatility of interaction, expressed in postmodern marketing, is also experienced in art markets. Some vendors change,
disguise (pseudonyms) and do not adapt their art to customer expectations, and there are customers with technological
knowledge capital. The experience economy, where technical knowledge and intelligence is presented, is experienced in virtual
environments. In the system where the digital foundations of the buyer and seller balances are laid with the NFT system, the
exchange of marketing turns into environments in which "passwords" are the tool. In a sense, artificial intermediaries (cyphers)
can be seen as new actors of "marketplaces". The NFT system can be interpreted as a robust system in which the desire to possess,
but the gains after possession are more equitable.

Suggestions based on results
Quantitative and qualitative studies can be increased with artists related to the operation of the NFT system.
Limitations of the article

The fact that NFT is a new concept in art marketing constitutes the limitation of the study.
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Giris

Sanat soyut bir zevk ve stibjektif bir bakis acisidir. Ayrica bir hedef kitlesi, o hedef kitlesine ulasma
kanal1 ve somut bir ekonomik karsiligi vardir. Dijitallesen diinyada bu somut karsilik dontisim
gecirmektedir. Pek cok alami etkileyen sanallasma sanat eserleri ve onlarin pazarlanma stirecini de
etkilemektedir. Sanat eserleri ve takipgileri, ozellikle de Covid-19 salgini ile birlikte daha fazla gevirim
ici yasanmaya baslanilan su zamanlarda sanal galerilere, ¢evrimici miizayedelere 1stnmisken, simdi bir
yenilige daha adapte olmalari beklenmektedir. Ingilizce adiyla (N)on-(F)ungible (T)okens diye
adlandirilan NFT “yeri doldurulamaz jetonlar” anlamina gelmektedir. NFT”ler dijital sanat eserlerini ve
koleksiyon tirtinlerini tescil edilebilir ve satilabilir varliklar haline getiren dijital sertifikalardir. NFT"ler

de ayni sanat eserleri gibi tek ve egsizdir, degistirilemez, yeri doldurulamazlar, diinyada hicbir NFT bir
digeri ile birebir ayni olamaz.

Tarih boyunca pazar yeri kavrami var olmus farkli sekillere biirtinmustiir. Dijitallesmenin artmasiyla
bu kavram baska bir boyut kazanmustir. Sanat pazarlamasi agisindan bakildiginda énce somut eserlerin
cevrimici satiglarinin yapilmasi 6ne ¢ikmis sonrasinda dijital ortamda dogmus eserlerin pazarda yer
alis1 gtindeme gelmistir. Bu yeni pazar yeri ve onun getirdigi miibadele araci pazarlamanin da odagina
girmistir. Ornegin, Sahin ve Soylemez’in (2021) dijital medya platformlar: iizerine ele almis olduklar:
calismada da belirttigi gibi dijital pazar yerlerinin artan énemi bu kapsamda degerlendirilebilir.

Pazarlama yillar itibariyle 6nemli deger degisimlerinin gerceklestigi sanat piyasasi ile ilgilenmis, sanat
pazarlamas: bashiginda 6nemli ¢alismalar gercgeklestirmistir. Sanat pazarlamasi literatiirii ve bilgisi
pazarlama ve sanat arasindaki iliskiyi agiklamakta zaman zaman yetersiz kalabilmektedir. Bunu
¢ozmek icin kavramsallastirmay1 gelistirmek ve daha etkili pazarlama stratejileri olusturmak
gerekmektedir (Butler 2000:345). Ozellikle dijitallesmenin yiikseldigi bu ¢agda yeni kavramlarinda
literatiire girmesi ile bu ihtiyag artmaktadir. Bu makale dijital sanat pazarindaki NFT'ler ve degisen
pazar yeri unsurlarini aciklamaya yonelik kavramsal bir ¢alisma niteligindedir. Uzun bir ge¢mise
dayanan sanat ve pazarlama birlikteliginin dijitallesme yoniindeki birlesimlerinin sanat pazarlamasina
nasil yansidiginin kavramsal bir temelle literatiire kazandirilarak yeni olan bu olusum i¢in dayanak
hazirlamak ¢alismanin amacini olusturmaktadar.

Literatiir
Akiskan modernite

Bauman’in (2011) tarifiyle ilgilenilen alanlarin, takip edilen akimlarin degistigi duragan olamayan
“akiskan diinya” da sasirmaya devam etmekteyiz. Akiskan modernite, kisilerin etkinlikleri ve uzun
donemli tasarilarindaki sosyal yapilarin referans cergeveleri olarak sunulamadigi ¢agdas modernite
zamanini ifade etmektedir (Bauman, 2007a:1) Bu kavram diger bir ifadeyle standart kaliplar1 bosa
¢ikaran toplumsal yasamdaki hizi, degisimi ve akiskanlig icinde barindirmaktadir. Sosyal ayirimlarin
kat1 olmadigi, zenginligin ifsa edilmesinin stattiniin temeli olmadig1 ortaya konulmaktadir. En 6nemlisi
giderek artan statii belirteclerinin sahiplik temelli degil, kaydilestirilmis olmasi durumudur. Ttim
bunlara ek olarak, isle veya kisisel gelisim projeleriyle iligkili olan tiiketim deneyimleri, 6nemli statii
belirleyicileri olarak goriilmektedir. Ozellikle teknoloji odakli alt kiiltiirler arasinda deneyimler ve
seyahatler nihai statti sembolleri 6nctileri arasindadir. Bu alt kiiltiirde, statii gostergesi olarak zenginlik
kullanilmazdir veya bununla gosteris yapilamamaktadir. Para, sadece kisisel gelisim ve yaratic1 bilgi
konular: i¢in kullanildiginda anlamini bulmaktadir. Bunun sebebi vurgunun zeka ve teknoloji
konusunda bilgili olma hususunda yogunlasmasidir. Tim bu baglamlariyla deger verilen ve cagdas
lilkse yansiyan lezzetler, esnek, dikkat c¢eken ve sahiplenilmeyene yonelik olanin isaretini
yansitmaktadir (Eckhardt ve Bardhi, 2020:87-95). Bu akiskanliktan payin1 alan sanat ve sanatcr icin de
pazarlamanin dinamikleri degismistir. Sanatg1 i¢in sanatsal alan “modernist olmanin endisesinden
uzak, alintilanabilen ve kullanilacak bircok aragla dolu manipiile edilebilen verilerin sergilenmesini
icermektedir (Bourriaud,2004:29). iste tam da bu noktada soyut dijital tiriinlerin kaydilesmesine hizmet
eden NFT’lerin “dijital sahiplikler” hususundaki dikkat ¢eken ayricaligi akiskan modernite ile
kesismektedir. Bagka bir ifadeyle NFT"ler, dijital diinyanin tiiketicileri i¢in; zekayi, bilgiyi, teknolojiyi,
sanati dijital diinyadaki kaynaklar ile yeni takdir etme bicimidir.

Sanat pazarlamasi tanimi

Pazarlamanin sosyal bilim yoniinii vurgulayan onemli tanimlardan biri “taraflarina deger yaratan
degisim iliskileri aglarini inceleyen uygulamali sosyal bir bilim” ifadesidir (Erdogan, 2009:47). Deger
degisimin oldugu tiim alanlarda pazarlama yer almaktadir. Ortaya bir tirtintin ¢ikartildig ve bu tirtintin
izleyen gozlere bir deger olarak sunuldugu sanat eserleri de pazarlamanin konusuna girmektedir.
Begeninin somut bir karsilig1 olarak eserlerin satin alinmasi sanat pazarmnn olusmasini saglamistir.
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Sanat ve para arasindaki iliski cesitli disiplinlerce siklikla sorgulanmistir. Sanat piyasasinda yer
alanlarm iki farkli hayati vardir. Bunlar; islerinin devamim saglamak igin pazarlanabilir oldugunu
dusunduigii eserleri bulmaya gayret ettigi kapitalist hayati ile yaraticilik ve anlamlardan olusan sanatsal
hayatidir. Sanat mantig1 sembolik, yaratict ve anlamli yapitlarin yaratilmasini temel alan nitel bir
mantik iken, ticaretin mantig1 metalastirma ve sayisallastirma tizerine kurulu nicel bir mantiktir
(Velthuis, 2005:23-24).

“Pazar”; mekansal bir alandaki degisim iliskileri aglarinin sekillendirildigi, “Sanat pazar1”; degisim
iliskisindeki degerin “sanat” olarak ortaya konuldugu pazar ve “Tiiketim ise”; yasam tarzi ve kimlik
olusturma siireglerindeki simgesel siiregler olarak ifade edilmektedir (Baudrillard, 2003:23; Aktaran:
Cildir ve Fettahoglu, 2019:50). Sanat yapitini bir daha aynmismnin yapilamayacagiin sonucu olarak
essizligi ve bunun getirdigi tek olmasi hali degerini belirleyen 6nemli kriterlerdir. Bu essiz veya biricik
olma durumu sanat yapitinin kiymetli olmasinmi saglamaktadir (Thompson, 2011:1001) Bu nokta
NFT’lerle anlam birligi acisindan kesismektedir. NFT’ler de bir sanat eseri gibi tek ve essizlige
sahiptirler.

1970’'lerde pazarlama sanat icin bir anlamda teknikleri birlestirmek olarak gortilmiistiir. Pazarlamacilar
miisteriler ve sanatcilar arasindaki ortadaki kisi(araci) olarak sanat organizasyonlarinda hem satis
biletlerini hem de kitleleri arttirmak icin gorevlendirilmislerdir. Pazar arastirmasi, reklam ve
promosyonlar gibi teknikler denenmistir. 80’lere gelindiginde ise pazarlama karar verme siireglerinde
etkili bir yol olmustur. Bu yaklasim pazarlamanin “felsefe” roliine 6nem verilmeye baslanilan sanat
pazarlamasi olusumunu baslatmistir. 1990'l1 yillardan sonra ise sanat baglaminda sadece sanatlar icin
pazarlamanin kullanimindan ziyade “sanat pazarlamasi” tanimlanma egilimine gidilmistir. Bu durum
bir organizasyon igin pazarlamanin “yonlendirici felsefe” olarak roliine dikkat cekmektedir (Lee,
2005:5-7). Bu baglamda sanat pazarlamasi, pazarlamanin en énemli dinamigi olan miisterilerin temel
ihtiyaglarmi ve beklentilerini ayrica degerlerini kavrayarak miizeler ve galerilerle igbirligi icerisinde
uygun pazarlama iletisimi mesajlar1 olusturarak karar verme stirecini sekillendirmektedir (Slater,
2007:151).

Sanat ve pazarlama iliskisinin tarihsel siireci

1879 yilinda tarih 6ncesine ait ilk magara resimlerinin bulunmasindan bu yana Giiney Fransa’daki
Ardeche nehri tizerindeki Pont Arc'in yakinlarinda bulunan Chauvet magarasinin 1995 yilindaki
kesfiyle magara resimlerinin giintimiizden 32.000 y1l 6ncesine ait oldugu tespit edilmistir. Chauvet
magarasindaki ¢izimlerin magara sanatinin baslamasindan itibaren ortaya koydugu sorular sanat ve
pazarlama birlikteligi icin de ayri onemlidir. Bu resimler kimler icin ¢izilmisti? Hangi amag icin
cizilmislerdi? Magaralarin ziyaretgileri kimlerdi? (McGregor, 2021:20-23) Magara resimleri icin
pazarlama yansimalar1 bu sorulara iliskin cevaplarda sakliysa da tarihsel siirecte sanat eserlerinin ticari
anlamda deger kazanmasinin 17. ytizyill Hollanda’sinda gerceklestirildigi ifade edilmektedir. Bu
olusumda tticcarlarin, sergilerin ve miizayedelerin sanat ortamini olusturan unsurlar oldugu
belirtilmektedir. 18. yiizyilda ise sanat aristokrat ve kentsoylu kesimler arasinda yayginlastif1 yer
Fransa olmustur. Sanat eserlerinin olusturdugu talep sanatta aracilar1 kaginilmaz kilmistir. Fransiz
Ihtilalinin sonucunda ekonomik giicti olan herkesin resim satin alma giicinii elde etmesi sanatta
demokratik bir ortam olusmasini saglamistir. 18. ytizyilda sadece Fransa degil Londra’da aracilar,
sergileri, miizayede evleri ve koleksiyonerleri ile 6nemli bir sanat pazar1 olarak ifade edilmektedir. 19.
yiizyil sanayi devriminin getirdigi degisimle bireyselligin 6n plana ¢ikarak sanattaki tislup ve tiretim
ortaminin da degistigi bir dénem olarak vurgulanmaktadir. 20. ytizyilin ge¢ donemlerinin getirdigi
teknolojik gelismeler ise sanatsal yaraticihigin cok giicli ve belki de en 6nemli dinamigini
olusturmaktadir (Bozoglu Demirdven ve Odekan, 2008:58).

Sanat tarihindeki sanatsal ortamlarda sanat eserlerini alip satan kisileri olusturan sanat pazarlari
aracilar1 pazarlama faaliyetleri icin 6nemli bir 6rnek teskil etmektedir. Vincent Van Gogh'un erkek
kardesi Theo Van Gogh gibi tinlii isimlerin de aralarinda oldugu bu kisiler sanatgilarin eserlerini maddi
gt yuksek kisilere veya koleksiyonculara tanitip satmislardir. Bunun yaninda diger ¢nemli bir
pazarlama unsuru olarak sponsorluk kavramu tarihteki tinlii ailelerin (Medici ve Sforza vb.) sanatgilara
verdikleri desteklerinde karsilik bulmaktadir (Betes 2016:10).

Sanat ve kiilttire olan ilginin yeniden canlanmasinda ve kiiltiir sosyolojisi, kiiltiir ekonomisi ve sanat
pazarlamas: gibi yeni disiplin odaklarinin ortaya ¢ikmasinin énemli bir rolii bulunmaktadir (Kerrigan
O'Reilly ve vom Lehn, 2009:203).

Teknolojik gelismelerin hiziyla sanatin, sanat¢inin, izleyicinin ve sanat mekanlarinin tanimlarinin ve
hatta algilanis bigimlerinin dontistiigi goriilmektedir. Sanatta yeni formlar sanatgiy1 ayni anda tiiketen,
kullanan, {ireten bir insan haline doniisttirmuistiir (Calikoglu, 2005:14). Teknolojik gelismeler ve dijital
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ilerleme ile pazar yerleri ve pazarlama araclar1 da dontisim gecirmektedir. Bu dontisim sanat ve
pazarlama bulusmasi da farklilastirmakta ve simirlarin daha da i¢ ice girmesini saglamaktadir.
Sanatcilar sanal diinyanin kendilerine sunduklarindan faydalanarak calismalarinin tanitimini ve
satiglarin1 kendileri gerceklestirebilmektedirler. Ticaret ve sanatin birbirlerine zit olmadiklar1 aksine
sanat ekonomisinin finans kapitalinin ekonomisini yakindan yansittig1 belirtilmektedir (Stallabrass,
2020:49). Bu nokta sanatin dijital platformlardaki yerinin varligi ve gelisiminde, NFI” lerin &ne
¢ikmasmin arka planimi da ortaya koymaktadir. Sanattaki pazar yerinin doéntistimiinde, NFT
yansimalari bu acilardan degerli goriilmektedir.

Sanattaki pazaryeri degisimi

Pazar yeri, sanat eseri ve karsiliginda miibadele edilebilecek olan degerin karsilastigi yer ve andan
ibarettir. Bu pazarlarda sanatla iliski emtia, hizmet ve sanat eserleri ticareti yapilmaktadir. Sanat
toplumdan izole degildir ve toplumun politik ve sosyo kiiltiirel baglamma dayanir. Sanat
pazarlamasinin yolculugu 60’larda sanat yonetimi olarak Amerika Birlesik Devletleri’'nde akademik bir
disiplin olarak ortaya ¢ikmasi ile baslamistir. Daha sonra tilkenin ekonomik giicii ile sanat arasindaki
farki ortadan kaldirmak icin kiiltiirel bir strateji olarak is diinyast ve devlet, sanat diinyasini
desteklemistir (Lee ve Lee, 2017:2-11). Pazarlama, tirtin kadar pazarlarin nasil {iretilecegi,
cesitlendirilecegi konularim1 da odagmna almaktadir (Cemalcilar, 1965:72). Pazarlama literatiirii
acisindan bu stire¢ “Pazarlamanin Genisleyen Ekseni” adl1 tinlti makaleyle bagdasmaktadir. Makalede,
urtinler, mal, hizmet, kisi, orgiit ve fikir olarak tanimlanmis ve siniflandirilmistir. Genisleyen pazarlama
kavrami fikir pazarlamasi, kisi pazarlamasi ve toplumsal pazarlama gibi degisik pazarlama
uygulamalarini ortaya koymustur (Kotler ve Levy, 1969:10). Buna gore alic1 ve saticilar, sadece uyaran
ve uyaranlara cevap veren pasif aktorler degildir. Pazarlamanin degisen yeni literatiirtinde alici ile satic1
arasinda var olan ortak anlamlara bagli dogasi geregi sosyal bir faaliyet olarak goriilmeye baslayan
pazarlar i¢in pazardaki karmasik iligkiler diziler, aglar veya sistemler vurgulanmistir (Bagozzi,
1978:536).

Sanat agisindan pazar yeri sanat eserlerinin alim sattminin yapildigy, el degistirdigi ve parasal degerinin
olusturuldugu yerlerdir. Pazarlamanin genisleyen alaninda kendine yer bulan sanat i¢in pazar
ortamlar1 farkli seviyelerde agiklanmustir. Organize olmamus bireysel sanatgilar icin bir anlamda ilkel
olarak nitelendirilen sanat pazarlari; galeriler, yerel sanat fuarlar1 ve sergileri, kiigiik saticilar ve 6zel
alicilardan olusan merkezi olmayan bir pazar olarak tanimlanmustir. Bir iist seviye olan pazarlar ise
sanatin ticaretinin yapildigi New York, Londra, Paris ve Sdyney gibi énemli sehirler olmustur. Pazar
ortamlariin en st seviyesi ise uluslararasi yapidaki sanatcilarin olusturdugu yerler olarak
belirtilmistir (Throsby, 1994:5). Normalde sanat eserlerinin piyasalar1 siirekli piyasalar degillerdir.
Miizayedelerin belli zamanlar1 vardir ve eserler tahvil, hisse senedi gibi standart degerlendirme
tekniklerine tabi degillerdir. Sanat piyasalar1 daha kiiciik ve giris bariyerleri yiiksek ve asimetrik
bilginin hakim oldugu piyasalardir (Cebrailoglu, 2009:245). Kiiresellesme ve dijitallesme ile bu durum
degismistir. Ozellikle 90'lardan sonra teknolojinin hizlica ilerlemesi ile degisen alanlardan biri de
tiiketicilerin sanat eserlerini satin almak igin dijital platformlar1 kullanmasina yonelik olmustur. Bu
platformlar sanat tiiketicisinin ve saticisinin pazar yerinin déniistimiinii gticlii yasadiklar1 pazarlar
olarak yorumlanabilir. 2025'te sadece ABD’deki sanal sanat piyasast hacminin 2,39 milyar dolara
¢ikacaglr tahmin edilmektedir. Cevrimici (online) miizayedelerin sagladigi seffafligin alicilarda
olusturdugu giivenin bu artista 6nemli oldugu belirtilmektedir (Hexaresearch, 2021). Bu artis aymn
zamanda sanat pazarindaki hem inanilmaz firsatlarin oldugu hem de degisken bir ekonomik alt yapinin
varlig1 olarak da yorumlanabilmektedir. Gelisen teknoloji ile sanat konsepti ve baglantili kavramlari
genislemis bununla birlikte bircok yeni konu ve kavram giindeme gelmistir. Kiiresellesme 6zellikle
cevrimici sanat pazarindaki buiyiime ile birlikte sahiplik, fikri miilkiyet ve vergilendirme ile ilgili
sorunlarda onemle tizerinde durulmas: gerekli konular haline doniismektedir (Cildir ve Fettahoglu
2019:59).

Calismanin konusunu olusturan NFT’ler dijital sahipligin altinin ¢izildigi, sanatin estetik kaygidan
yoksun yasandig1 sanatginin da uluslararas: tanmirligt ya da basarist yamn sira ekonomik kazang elde
ettigi ortamlara 1s1k tutmaktadir.

Kiiresellesme ve dijitallesme ile sanat piyasasinda artan ¢evrimigci satislar sanat pazarmin gelismesi ve
dontismesine neden olmustur. Gilintimiizde sanatin dagitimi (sanatcidan ilk tiiketiciye) ve el
degistirmesi (ttiketiciler arasinda yeniden dagitim) farkli bicimlerde gerceklesmektedir. Sanat
pazarinda dagitim sistemlerinin genislemesinde ve isleyisinin hizlanmasinda, sanatgilarin sistem icinde
kabul gorme cabalar1 ve internetin sagladigi olanaklar onemli etkilerdir (Bayrak 2013:125). Bu
gelismeler sayesinde sanat belli dagitim kanallarinin tekelinden ¢ikmus, herhangi bir sanatcrya herhangi
dijital platformdan istedigi aliciya ulasma imkani vermistir.
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NFT tanimi

Non Fungible Token'in kisaltmasi olan NFT’lerin iyice anlasilmasi igin fungible ve olumsuzu olan non-
fungible kelimelerinin etimolojisini aciklamak 6nemlidir. Fungible kelimesi Latince gerceklestirmek
“perform” kokiinden ttiremis ve ilk olarak 1649 yilinda kullanilmistir. Genis kullaniminda
“degisebilir”, “degistirebilir” veya akiskan ya da her tiirlii sekle girilebilir tanimlarini da
kargilamaktadir. Ornek olarak petrol ve yag verilmistir (Merriam-webster, 2021). Non-fungible kelimesi
ise fungible kelimesinin olumsuzudur. Bir mal veya varligin benzer mal ya da varlklarla
degistirilememesidir.

Tiirkge igin farkl iceriklerde farkli gevirileri bulunmaktadir. Bir cevirisi “Gayri-Misli Jeton” olarak
yapilmustir. Misli iiriin yerine yenisinin konulabilecegini ifade etmektedir. Ornegin evimizde olan bir
kilo unun bitmesi sonucu yerine “deger” bakimindan ayni olan un alinabilir. Ama evimizdeki tinlii bir
ressamin egsiz tablosu ise bunun kaybi sonucu aynisinin yerine konulmasi miimkiin degildir. Aynisinin
yerine konulamayan tiriinlere misli (es, benzer) olmayan anlaminda “gayri-misli” denmektedir
(Evrimagaci, 2021). Baska bir yerde de Tiirkge cevirisi olarak “degisimi miimkiin olmayan para ya da
cip “olarak karsilik bulmaktadir (Webrazzi, 2021). Bir diger karsiligi olarak Ingilizce sozliikteki
karsiigii bulan “degistirilemez token” olarak aciklanmaktadir (Tr.cointelegraph, 2021). “Essiz token”
olan ¢evirisinde blockchain tizerinde benzersiz bir varlig1 gosteren kriptografik bir token {irtin olarak
ifade edilmektedir (Academy.binance, 2021). Cevirilerdeki anlamlar ufak farklar icerse de NFI lerin
ortak noktalari; essiz olmalari, degistirilemez, yeri doldurulamaz olmalar1 ve sahibine miilkiyet hakki
saglamalaridir.

Pazarlamanin sagladifi en temel faydalardan birisi; miilkiyet faydasidir. Ureticilerden tiiketicilere
miilkiyetlerin devrine miilkiyet faydasi denir (Cemalcilar 1965:70). Alicilar icin nemli konulardan
birisi ekonomik olarak karsiligini 6dedikleri bir tirtintin sahipliginin taraflarina ge¢mesi beklentisidir.
Sanat eserlerinin somut olarak tiretildikleri ve somut olarak alicilarina ulastirildiklar: noktada miilkiyet
acisindan her sey cok nettir. Oysa tiretimi bile soyut olarak gerceklesen djjital eserlerde durum biraz
daha karisik olmaktadir. Sanatta yaraticigin emekten ziyade fikir ile gerceklestigini ifade eden Marcel
Duchamp gibi pek ¢ok sanatg1 ve sanatsever somut olandan soyut olana gecisi uzun stireden beri kabul
etmektedir (MacFarlane, 2015: 9) Dijitallesme ile sanatin tiretim sekli ¢iktis1 mecrasi bile soyutlasmis
cevrim i¢i hale gelmistir. Bu durum yeni bir eksikligi ortaya ¢ikarmistir. Eserlerin sahipligi nasil olacak
ve miilkiyet hangi araci ile saglanacaktir. Bu noktadaki boslugu NFT kavrami doldurmaktadar.

NFT’lerin dzellikleri ve calisma sistemi

Ethereum, Bitcoin’den sonra ikinci gelen kripto birimidir. Kendine 6zgii zincir gelistirme kapasitesi
bitcoinden farkliligina yol acarak kullanictnin amacina gore (oy kullanmak, taraftar tokenlar: gibi)
serbest kullamimini saglamaktadir (Findikli, 2021:8). 2013 yilinda Rus asilli Kanadali bilgisayar
programcist Vitalik Buterin, agda depolanan herhangi bir varlig1 programlamak i¢in herkes tarafindan
kullanilabilecek yerlesik bir Turing-buittinltigii (Turing-complete) programlama diline sahip bir blok
zinciri 6neren Ethereum tanitim belgesini yaymlamustir. Yiriitiillen bu koda "akilli s6zlesme" tanimi
verilmis ve bircok merkezi olmayan uygulamanmn gelistirilmesine yol agcmistir (Musan, William ve
Gervais, 2020:15). Bu baglamda Non-Fungible Token (NFT) Ethereum'um akilli sozlesmeleriyle
olusturulan bir tiir kripto para birimidir (Liv d., 2021: 1) NFT tiretimi i¢in en popiiler blok zinciri
Etherum’dan baska Binance Smart Chain, Polkadot, Flow by Dapper Labs Tron ve Tezos gibi blok
zincirleri de vardir (Rfrnce.io, 2021).

Bir NFT"nin baslangicini bir dijital varligin sahipliginin genellikle bir ethereum aginda bir blok zincirine
kaydettirmesi olusturmaktadir. Bu dijital varlik sonraki asamada sahiplik degisikligi ve blok zincirinde
kayith olan kripto para cinsinin 6demesi ile satilabilmektedir. Kripto para birimleri araciligiyla islem
goren NFT'ler kripto para birimlerinden farkli 6zelliklere sahiptirler. NFI'ler saf varliklar olarak
tasarlanmisken kripto para birimlerinin onceligi para birimi olmalaridir. Degistirilebilir ya da takas
edilebilir olma genel olarak kripto paralarinin ve paranin temel 6zelliklerinden biridir. NFT’ler icin ise
deger verilen en temel varlik 6zelligi degistirilemez oluslaridir (Dowling, 2021:1).

Benzersiz olan degisimleri miimkiin olmayan NFT’ler birkag farkl tiirde goriilmektedir. Ilk akla gelen
tiirleri basinda yer alan baz1 yiiksek satis fiyatlar1 dolayisiyla dijital sanat ve koleksiyon olarak alinan
trtinler (Sanat eserleri, futbol kartlar1 vb.) olarak diisiiniilebilir. Dijital art veya koleksiyonerligin
formlar1 goriintiiler, videolar, grafik degistirme bi¢imi (GIF, otomatik olarak tekrar eden kisa videolar1
olusturmak icin kullanilan belirli bir dosya bicimi), sesler, ti¢ boyutlu sinema, mimari gibi icerikler,
kitap, mesaj, siir ya da kisa hikayeleri kapsamaktadir. Bunlarin disinda video oyunlari, dijital ticari
kartlar, dijital emlakcilik, alan adlar1 (.com, .net vb.) biletler ve tweetler NFT haline getirilebilir ve blok
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zincirler tizerinde yaratilabilir (mint) (Fortnow ve Terry, 2021: 17-32). Ttim bu bigimler koleksiyonerlik,
metaverse (kurgusal evren), kullanilabilirlik, sanat, spor, oyun oynarak elde edilen kazan¢ (Game Fi)
gibi alt basliklarda toplanabilir ve dijital ortamdaki cogu seyin NFI’sinin tiretilebilirligini ortaya
koyabilir (Kiong, 2021: 28). Calismanin konusu olan dijital sanat eserler de bunlardan biridir. Token
haline getirilen NFT'ler kripto para kullanilarak satin almabilir, diger NFT'lerle degistirilebilir veya
ikinci el satislar1 yapilabilir (Rfrnce.io, 2021)

Zincir Gzerindeki
kanit dog _rular‘na Tx B"g]sl T
NFT kaydi , Token 1D tarihi
“‘ : " '
y — j «———+—INFT Sahibi/Yaraticisi
' icerik meta .. - /
h ' ferileri Miilkiyet kaniti gdnderme Dijitize/
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Mint NFT = } '%""o
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©
& .
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% , Y

Konsensus yapma § =
. = < MNFT ahlicilan
Harici B e | )
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diiglimii

Sekil 1: NFT’lerin Calisma Sistemi
Kaynak: Wang vd., 2021, s. 6

Sekil 1'de kullanici ve sunucu tarafindan NFT’lerin nasil calistigina dair sistem asagidaki gibi
Ozetlenebilir;

NFT Digitize (NFT Sayilastirilmasi): NFT sahibi dosyayi, bashigini ve tanimlarin (agiklamalarin)
tamamen dogrulugunu kontrol eder. Daha sonra ham verileri uygun bir sekilde sayilastirir (Wang vd.,
2021:5-6).

NFT Store (NFT Magazas1): NFT sahibinin ham verileri blok zincirinin disinda sakladig1 veri tabanidir
(Wang vd., 2021:5-6).

NFT Sign (NFT Isareti): NFT sahipleri NFT'nin hash algoritmast da dahil olmak tizere bir islemi imzalar
ve sonra akilli s6zlesmeye donmesi icin islemi yeniden gonderir. Hash orani hem bir blok tiretmenin
zorluk derecesini de belirler hem de Bitcoin aginin anlik islemci giiclinii gosteren bir tlgme sistemi
olarak tanimlanmaktadir (Barimeks, 2021). Tiirkce gevirisiyle diigiimler (Node) bir ag tizerinden
iletisim kurarlar ve merkezi bir otoriteye dayanmadan blok zincirini isbirlikci olarak olustururlar. Blok
zincirini olusturan kayaitlar, zincire gii¢ saglayan diigtimler tarafindan ytirtitiilen dagitilms bir protokol
araciligiyla yiginlar veya bloklar halinde blok zincirine eklenir. Her blok, mevcut tim bloklar:
sabitleyen ve tiim zincir ge¢misinin giivenli bir sunumunu her bloga yerlestiren 6nceki blogun bir
kriptografik karmasini igerir. Tiim diigtimler, blok zincirine eklenecek bilgileri dogruladigindan blok
zincirinin bir biittin olarak dogru ¢alistig1 icin tiim diigtimlerin giivenini tesvik eder (Cachin ve Vukolic,
2017:4).

NFT Mint ve Trade (NFT yaratimi ve ticareti): NFT"yi blokzincirinin bir parcasina dontistiirmek
anlamina gelen mint etmek token yaratimi ya da basimi olarak da ifade edilmektedir (Rfrnce.io, 2021).

NFT Confirm (NFT Onay1): Islemin onaylanmasindan sonra para basma islemi tamamlanmaktadir.
Bunun neticesinde de NFT'ler kalict kanitlar1 olarak sonsuza kadar benzersiz bir blok zinciri adresine
baglanirlar (Wang vd., 2021: 5-6). Baska bir aciklamayla sosyal medya hesabina fotograf yiikler gibi
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yaratilan eser platforma ytklenmekte sonra platform bu eserin NFT'ye dontstiirtlip
dontstiirtilmeyecegini sorgulamaktadir. NFT ye dontistiirtilen eser i¢in kullanicinin ctizdaninizdan gaz
ucreti kesilmekte ve islem tamamlanmis olmaktadir (Koinbiilteni, 2021).

Burada belirtilmesi gereken bir konu da Ethereum (ETH) agindaki islem ticretlerinin gaz ticretleri veya
sadece gaz tiiketimi olarak adlandirilmasidir. Belirli bir islem icin gereken gaz miktar: iki ana faktore
bagl olarak gereceklesmektedir. ilk olarak, gaz islemin tiiriine baglh olmaktadir Daha agik bir ifadeyle
gaz licreti, islemi gerceklestirmek i¢in gereken hesaplama giicti miktarina dayanmaktadir. ETH, baska
bir token veya bir NFT gibi bir ctizdandan digerine basit bir kripto para transferi ise, gaz ticreti daha
dusiik olmaktadir. Aga uzun bir akilli s6zlesme dagitilmas: durumunda ise gaz ticreti 6nemli dlciide
daha ytiikselmektedir. Gaz ticretini etkileyen ikinci faktor ise sebeke hacmidir. Hacim ne kadar ytiksekse
o kadar fazla talep yaratilmakta ve bu da gazin fiyatin yiikseltmektedir. NFT'lere artan ilgi nedeniyle,
Ethereum agindaki islemlerin sayisi, Ethereum'un popiilaritesi ve fiyati ile birlikte artmaktadir
(Fortnow ve Terry, 2021: 75).

Tum bu aciklamalarin temelinde Ethereum blok zincirinde icin NFT satin almak ve yaratmak (mint)
i¢in kullanimi kolay olan “MetaMask veya Trust Wallet” gibi ERC-721"i (Taban1 Ethereum olan token)
destekleyen bir Ethereum ciizdan1 gerekmektedir. Dijital ctizdanda da Ethereum blok zincirinin coini
olan ETH (Ether) bulundurulmas: gerekmektedir. Dijital ctizdana erisim igin de ©zel anahtar
kelimelerden olusan “seed phrase” verilmektedir (Rfrnce.io, 2021).

NFT pazar yerleri

Son yillarda hem endiistriyel hem de bilimsel topluluklarda NFT'ler gozle goriiliir bir 6nemdedir. 2020
Aralik ayindaki NFT satis bedeli yaklasik 12 milyon iken sadece iki ayda Subat 2021’de 340 milyona
ulasmustir. Kisa siirede gerceklesen bu inanilmaz artis NFT'lerdeki cilginligi da baslatmistir. NFT
Ethereum'daki ilk NFT'lerden biri CryptoPunks’'dir. 2017'de piyasaya ¢ikarilan ilk resmi olarak
duyurulan NFT ise CryptoKitties'dir. Katilimcilar tireme mekaniginin oyunlastirilmasiyla yaratilan
nadir kedileri miizayedeye c¢ikarmak igin yiiksek fiyatlarla gticlii bir sekilde rekabet etmislerdir. Bir
diger 6rnek ise tinlii basketbol takimi1 NBA’da yasanilan anlarin dijital kisa videolarini almak/satmak
i¢in olusturulan NFT ticaret platformu olan NBA Top Shot'tir. Bu platformda diinyanin cesitli
yerlerindeki ytizlerce NBA taraftar1 ve yiikselen yildiz oyuncularindan olusan bir kadro olusturularak
7 milyondan fazla oyundaki en iyi sut alanlarini toplamistir. NFT’ler koleksiyonerlerin ve oyunlarin
yani sira sanatsal faaliyetlerin (biletleme, deger, nesnelerin interneti) gelisimini de tesvik etmektedir
(Wang vd., 2021:2).

NFT tokenlar ile alicilar1 bulusturan platformlar olan NFT pazaryerlerinin giin gectik¢e daha da
biiytiyecegi beklenmektedir (Koinbiilten, 2021). DappRadar verilerine gore, en biiyiik 5 NFT platformu
Opensea, Axie Infinity, CryptoPunk, SuperRare.co ve Rarible olarak belirtilmektedir. Bu platformlar
asagida kisaca agiklanmistir. (DappRadar, 2021).

Opensea

Website adresi; Opensea.io’dur. NFT Pazar yerleri icinde en biiyiik ve en popitiler olamidir. NFT"lerin
yaratilmasi, satilmasi ve alinmasi da kullanicilara kolaylik saglamaktadir (Fortnow ve Terry, 2021: 108).
2017’de kurulmus olan platformu kullanicilar1 Metamask, Bitski, Walletlink gibi ctizdanlarla
kaydolarak kullanabilmekte ve cesitli sanat eserlerinin, koleksiyon parcalarmin NFT lerini
satabilmektedirler. Sanat disinda domain adlari, sanal diinyalar, dijital kartlar, koleksiyonlar ve spor
gibi bircok cesitli alanda NFT tokenlar bulunur (Koinbiilteni, 2021). DappRadar Hacmi 12,96 milyon
olarak belirtilmektedir (DappRadar, 2021).

Axie infinity

DappRadar Hacmi 26,48 milyon dolardir. Axie Infinity, Axie adli fantastik yaratiklarin yetistirildigi,
egitildigi ve savasmalarinin odak noktasi oldugu sanal evcil hayvan toplulugu olarak ifade
edilmektedir. Bu fantastik yaratiklarin her birinin benzersiz genetik verileri Ethereum blok zincirinde
depolanmaktadir. Dijital hayvanlarin her biri, ytizlerce olas1 viicut parcasindan altisina sahip olabilir.

Her viicut parcasimnin kendi savas hareketleri de oldugundan benzersiz kii¢iik savascilar yaratma
kombinasyonlar1 sonsuz olarak gerceklesmektedir (DappRadar, 2021).

CryptoPunks

Ethereum tabanli olusturulan 10,000 essiz koleksiyon kartt Amerikan stiidyosu Larva
laboratuvarlarinda yazilimcilar tarafindan gelistirilmistir ve NFT’lerin onciisti olarak bilinmektedir.
CryptoPunk’lar https://www.larvalabs.com/cryptopunks adresi {izerinden satin alinabilmektedir.
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Satin alma statiileri renklerine gore belirlenmektedir. Mavi fonlu olanlar1 satista olmadiklarimi
anlatirken kirmizi renkte olmalari satislarinin gerceklesebilecegini gostermektedir (Kiong, 2021: 29-30)).

SuperRare.co

Her sanat eserinin, agdaki bir sanatq tarafindan 6zgiin bir sekilde olusturuldugu SuperRare pazar
yerinde benzersiz, tek baskili dijital sanat eserleri toplanmakta ve takas edilmektedir (DappRadar,
2021).

Rarible

[k NFT pazar yeridir. Topluluk tarafindan desteklenen Rarible’de miizayede yapilmaktadir. Kodlama
gerektirmeyen ve onaylh treticilerin bulundugu platformda birden fazla NFT yaratma islemi
yapilabilmektedir. Ayrica 6diil sistemi de mevcuttur RARI isimli yerel token1 bulunan Rarible 20 binden
fazla yaratici ve koleksiyoner bulunmaktadir (DappRadar, 2021).

NFT’ler sanat pazar yerlerinde 6zellikle 6zgiinlitk ve kaynagmin belirlenmesi sorununa ¢oziim
saglamaktadirlar. NFT akill1 bir sozlesmedir ve her akilli sozlesmenin, bir blok zincir ctizdan gibi kendi
adresi bulunmaktadir. Ethereum tabanli bir NFT'nin akilli s6zlesmesi 42 karakterlik bir Ethereum
adresine sahiptir. [steyen herkes bir blok gezginine girebilmekte, arama gubuguna bir NFT'nin adresini
yazarak NFT'nin akilli s6zlesmesini kolayca bulabilmektedir. Blok gezgini NFT'yi olusturan adresi
gostermektedir. Akilli sozlesmenin adresinin sanatginin (veya bilinen diger olusturucunun) adresiyle
eslesmesi NFI'nin orijinalligini gostermektedir. Eger bu durum olusmazsa NFT'nin orijinal ve sozde
sanatclya veya bilinen baska bir olusturucuya ait olmadig1 anlasiimaktadir. Boylelikle Uzmanlarin
onayina gereklilik ortadan kaldirilarak belirsizlik giderilmektedir. OpenSea gibi pazar yerlerinde,
NFT'yi kimin olusturdugu da dogrulanabilmektedir. Bir NFT'nin sayfasinda, islem ge¢misi boliimiine
gidilerek ve NFT'yi kimin olusturdugunu gormek miimkiin olmaktadir. Eger bu, sanat¢inin (veya
bilinen baska bir olusturucunun) dogrulanmis adi veya adresi ise NFT gercek oldugu anlasiimaktadir.
Bir diger yandan fiziksel sanat eserlerinden farkli olarak NFT'ler eger sahipleri onlar1 yok etmek istemez
ise sonsuza kadar bozulmadan kalabilmektedirler. NFT'lerin degerini arttiran 6nemli bir avantaj ise
diger kripto para birimleri gibi NFT’lerin de kopyalanamamasidir. Bu kitlik, dijital sanatcilar i¢cin NFT
pazar yerlerine acilimi giiclendirmektedir (Fortnow ve Terry, 2021: 61-64).

NFT kullanimlar1

2021 sanat raporu verilerine gore 2013-2019 yillar1 arasinda gevrimici sanat pazarindaki satislar ikiye
katlanarak 6 milyar dolar civarlarinda gergeklesmistir. 2020’de ise isletmeler ve etkinlikler
sinirlamalardan dolay1 kapali kaldigindan cevrimigi iletisim ve sergiler isletmelerin devamliliklari igin
on plana ¢ikmustir. Geleneksel galeriler ve miizayede sirketleri yani sira sanat fuarlari da c¢evrimici
izleme odalari ve gesitli platformlarla dijital secenekler yelpazesini genisletmistir. Bunun sonucunda da
sanat ve antika satislar1 2019"unun iki katina ¢ikarak 12,4 milyar dolara ulasmistir. Bu rakam ¢evrimici
satislarin 2019’da %9 olan paymin 2020°de %25’e ciktiginin da gostergesidir (McAndrew, 2021:212).
Cevrimici ortamin rekabetci ortaminda sanatgilarda NFT’ler sayesinde calismalarimi dijital formlara
dontstiirmiislerdir. Dijital sanat eserlerinin pazardaki her degisiminde sanat¢inin belirlemis oldugu
telif ticretini alacag1 sekilde de programlanabilmektedir. Boylelikle dijital eserler de korunmus
olmaktadir. Ayrica sanatcilar miilkiyeti ve icerigi aracilara devretmek zorunda kalmadiklar: icin de
satiglar1 ivme kazanir ve kar saglarlar. Mad Dog Jones'un REPLICATOR'unun 4,1 milyon dolara
satilmasi bunlara 6rnek olarak verilebilir (Wang vd., 2021:11). Mad Dog Jones olarak da bilinen Michah
Dowbak'in “REPLICATOR”'u Los Angeles sehir merkezindeki bir ofis alanina yerlestirilmis bir
fotokopi makinesinin zaman igindeki hikayesini anlatmaktadir (Resim: 1). Bu dijital goriintii aym
zamanda bir zamanlarin en son teknoloji olan bu makineye de gonderme yapmaktadir. Bir nevi
nostaljik selam anlamindadir (Phillipp, 2021). Bir diger 6rnek olarak da Beeple olarak bilinen dijital
sanat¢lt Mike Winkelmann tarafindan 69.346.250 dolara yaratilan “Everydays: The First 5000 Days” adli
sanat eseridir. Bu eser ile sanatci yasayan en degerli {i¢ sanatct arasinda yer almaktadir (Quirion,
2021:11). Calisma 21.069 x 21.069 piksel biiytikliikten olusan kare bir gortintti dosyasidir (Resim: 2).
Dijital bir mozaik olan ¢alisma Beeple'ln 1 Mayis 2007'den beri giinde bir kez web'de yaymnladig:
goriintiilerden olugsmaktadir (Resim: 3). Bu “Giindelik” (Everdays)” serisi, Beeple'n 3D grafiklerle
olugsa da bir eskiz defterinin dijital esdegeri olarak yorumlanabilir (News.artnet, 2021).
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MD.J - Final Colour apr 9.mov

Resim 1. REPLICATOR (Phillips, 2021)
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1
Mad Dog Jones
REPLICATOR

Token ID: 1

Contract Address: C K o ]
Non-Fungible Token (ERC-721)
PNG: 16.5 MB (16,457,805 bytes),
4800x6000px

MP4: 64.2 MB (64,232,495 bytes),
4800x6000px, HD, 00:50, stereo

Minted on April 11, 2021, this work is unique.

Full Cataloguing
SOLD FOR $4,144,000

Contact Specialist
Rebekah Bowling

Senior Specialist, Head of Day Sale,
Afternoon Session

20th Century & Contemporary Art
New York

12129401250
rbowling@phillips.com
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~

Resim 3: “Everdays” adli eserin bazi parcalariin goriintiileri (News.artnet, 2021).
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Ulkemizde de pandemi, igsizlik ve ekonomik sikintilar sanatcilart NFT diinyast ile bulusturmustur
(Resim: 4). Marmara Universitesi grafik tasarim boliimii son sinif 6grencisi olan “SadexKedu” ad ile
bilinen ve Uskiidar Universitesi Gorsel Iletisim Tasarim boliimii mezunu “Lorento” adi ile bilinen
sanatg¢ilar bunlara ornektir (Koinbiilteni, 2021).

@ lorentoart "Midnight Routine” sold
for 3.3 eth on @superrare.co @

#NFT #NFTs #nftart #nftcollectors
#nftcollector #NFTartist #rarible
#superrare #digitalart #nonfungible
#digitalasset #artoftheday #art
#animationart #animation #arte
#amazing #instagood #good
#beautiful #cryptoart #creative
#colorful #colors #cool

a,‘ shaantaseer @GOG

Qv N

124 goriintiileme

Begenmek veya yorum yapmak i¢in ging yap

Resim 4: “Midnigt Routine” adli eserin Sanatcis1 “Lorento” tarafindan olusturulan goriintiisii
(Koinbiilteni, 2021).

Degerlendirme ve sonug

Tolstoy’un sanat igin 6n gordiigii gelecek gerceklesmekte; sanatin iist siniflarin sanatiyla ortak noktasi
kalmamakta insanlar arasinda yayginlasip kendi zamanininkinden bambaska temeller tizerinde insa
edilmektedir (Tolstoy, 2020:211). Aslinda bu tespit yillar 6ncesinden simiflarin, statiilerin ve kaliplarin
eridigi akiskan moderniteye de isaret etmektedir.

Giintimiizde internetin ytikselisi ve kiiresellesme gibi gelismelerle sanat piyasalari, birbirine bagl,
teknoloji odakli ve eklektik hale gelmistir. Kiiresellesme ve dijitallesme ile birlikte bir¢ok siir ortadan
kalmus, birgok olgu gibi sanatta daha ulasilabilir hale gelmistir. Gegmiste sadece zengin ailelerin
tekelinde olan sanat, herkesin rahatca dahil olabildigi bir zemin kazanmistir. Cin'in ve Ortadogulu
tilkelerin piyasaya girmesiyle pazar biiytimiis, daha 6nemli hale gelmistir. Sanat pazar1 biiytirken,
pazara dahil olan ortaklarin sayist artmus, giiniimiizde tretilen sanat kaliplarin disinda, tiiketici
kaliplarin disinda, dolayisiyla satin alma bicimi de kaliplarin disindadir. Postmodern pazarlamada da
ifade edilen etkilesimin ¢ok yonliiliigii sanat pazarlarinda da yasanmaktadir. Degisen, kilik degistiren
(takma isimler) ve sanatimi miisteri beklentilerine gtre uyarlamayan saticilar ve teknolojik bilgi
sermayesine sahip olan miisteriler mevcuttur. Teknolojik bilgi ve zekanin sunuldugu deneyim
ekonomisi sanal ortamlarda yasanmaktadir. Alict ve satict dengelerinin NFT sistemiyle dijital
temellerinin saglam atildig sistemde pazarlamanin degis ve tokusu “sifrelerin” araci oldugu ortamlara
dontismektedir. Bir anlamda yapay aracilar (sifreler) “pazar yerlerinin” yeni aktorleri olarak goriilebilir.

Degisime dahil olan her iki tarafinda kazandig1 bu ortamda yeniye odaklanmanin énemi oldukga
onemli gortilmektedir. Ressamin dijital tuvalinde ya da dijital eskiz defterinde pazarlama ¢n plana
cikmaktadir ve dijital yansimalarin iletisimi igin 6nemli bir gorevi tistlenmektedir. Tletisim, is birligi ve
yaratim hem giivende hem de 6zgiir olmak istemektedir. NFT'lerin temellerini olusturan sistem
merkeziyetcilikten uzak ama seffaf ve haklarin 6nemine sahip ¢ikmaktadir. Degerler sanal kayitlardadir
ve dijital miilkiyet sertifikas1 sonsuz algoritmalar icinde saklanmaktadir. Ayrica biitiinle birlikte
biitiintin parcast da énemlidir. Bu niceliksel biiytikliikler ziyade anlamlara odaklanilmasi olarak da
yorumlanabilir. Anlamlar evrensel olmasa da sahipligin kanitlanmasi onemli goriilmektedir. NFT
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sistemi sahip olma isteginin giiclii oldugu ama sahip olma sonras: kazanilanlarin daha adil oldugu bir
sistem olarak yorumlanabilir. Alicilarin 6n planda oldugu sistemlerden uzaklasilarak sanat saticilarinin
ozgiirlestigi, kaliplarindan styrildiklari, estetik kaygidan uzak ve telif haklarina daha giiclii sahip olarak
ciktiklar1 kazanglarinda ivme kazandiklar1 goriilmektedir.

Degisen pazar yeri ve NFT'ler; alicilarin saticiya direkt ulasabilmesi, tirtine erisimin kolay olmasi,
tanitimin kolay ve ucuz olmasi, taraftarlarina telif hakki ve dijital miilkiyet kolaylig1 saglamas, istenilen
yerde istenilen zamanda erisilme olanag saglamas: gibi pazarlamanin temel fayda amaglariyla
ortiismektedir. Bu nedenle bu alanda pazarlama ile ilgili yapilacak her ¢calisma biiyiik 6neme sahiptir.
Stirekli yenilenerek gelisen bu mecrada var olabilmek i¢in sanat pazarlamasiyla ilgili nitel ve nicel
calismalarla konu derinlestirilebilir.
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