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0z Sinema seyircisi bir filme gitmeden dnce cesitli unsurlart dikkate alarak secim
yapmaktadir. Bu unsurlar arasida filmin tirii, kadrosu, yonetmeni, IMDb puam, filmin
Anahtar Kelimeler: hangi salonda ve seansta oynayacagr gibi etkenler yer almaktadir. Tiirkiye'de sinema

iireticilerinin bu faktorlere dikkat etmeden film iiretimi yaptiklar asikardir. Bunun sonucu
olarak da film iireticileri giseden yeteri kadar verim alamamaktadir. Bu calisma ile
Istatistiksel Analiz ve yapimcilarin - izleyicilere ait genel yonelimleri Onceden fark etmeleri ve talepler
Uygulamalar, dogrultusunda projeler tiretmelerine yardumct olunmaya calisilmustir. Bu arastirmada
sinema ve seyirci iliskisi incelenmis, sinemada tiirlerden kisaca bahsedilmistir. Ayrica, artik
eskisine nazaran daha bilingli sayabilecegimiz sinema seyircisinin gtindelik hayatina da
girmis olan IMDb ve Metascore unsurlar: da ele alimmstir. Bu ¢alismada Tiirkiye’de 2019
JEL Kodlar: yilimda vizyona giren ve vizyon stirecini tamamlamisg ilk 75 filme ait verilere dayandinlarak
711 C31 D91 istatistiksel analizler gerceklestirilmistir. Bu amagla parametrik testlere ait varsayumlar
T saglayan veriler kullamlarak t testi ve tek yonlii Anova testleri uygulanmigtir. Bu
varsayimlar:  saglamayan  verilerle parametrik olmayan  testlerden ki-kare testi
uygulanmgtir. Bu istatistiksel analiz sonuglarina gére birbiri ile iliskili olan ve birbirini
etkileyen veriler ayri ayr sunulmus ve sektdre yonelik tavsiyelerde bulunulmustur.
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EXTENDED ABSTRACT

INVESTIGATION OF FILMS IN TERMS OF SOCIAL REQUIREMENT AND
SECTOR ECONOMY THAT HIT THEATERS IN 2019 IN TURKEY

1. LITERATURE
1.1. RESEARCH PURPOSE AND IMPORTANCE

In this study, the cinema audience behaviours have been analyzed based on statistical data.
With this work, we tried to help producers realize the general orientations of the audience, which are
in line with this orientation.

1.2. CONTRIBUTION of the ARTICLE to the LITERATURE

Since a similar study has not been conducted in our country before, it is considered that the
research will add value to the literature and the industry.

2. DESIGN AND METHOD
2.1. DATA COLLECTION METHOD

The data wused in this study was taken from the web site named
“https:/ /boxofficeturkiye.com/yillik / ?yil=2019&yilop=tum” that keeps film statistics up to date in
Turkey. The only foreign films (the budget of the films) cost data have been taken from the IMDDb page
of each movie. Local film budgets were not accessible.

2.2. QUANTITATIVE / QUALITATIVE ANALYSIS

In this study; t independence statistics test and one-way ANOVA statistics test were used within
the scope of parametric analysis. Chi-square independence statistical test has been used within the scope
of non-parametric analysis.

3. CONCLUSION, RECOMMENDATION AND LIMITATIONS RESULTS of the ARTICLE

Domestic films have been released in more movie theatres than foreign films. The number of
movie theatres, and therefore revenue, of high-cost movies, also increases. Distributor of domestic films
and the audience in Turkey is more than they prefer foreign films. It has been observed that the audience
mostly preferred movies for entertainment and spending time in the cinema. It has been observed that
7+ audiences predominantly feature comedy films, and 13+ mainly adventure movies. It seems that
cinema viewers prefer films less in the 18+ age group. Statistically, the duration of foreign films is more
extended than domestic films. It has been observed that local audiences prefer local films more than
foreign films. This preference causes the distributors and theatre owners to be more likely to introduce
local movies in movie distribution.

It has been observed that the IMDD score is higher in foreign films than in domestic films. It is
seen that IMDDb scores increase as the duration and cost of the movie increases. It has been observed
that the average cost of animation films is higher than in drama and horror films. It has been observed
that the average cost of adventure films is higher than that of drama and horror films. It has been
observed that the average duration of adventure films is more prolonged than animation and comedy
films. It has been observed that the average number of theatres in comedy movies is higher than that of
horror movies.

]}
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3.1. SUGGESTIONS BASED on RESULTS

There are specific predictions based on experience in the cinema sector. In this study, analyzes
were made to compare these predictions with scientific data. This study is recommended as a
descriptive resource that the leading producers, distributors and cinema producers can use to increase
their productivity.

3.2 LIMITATIONS of the ARTICLE

In this study, films whose vision process is continuing and whose data were changed during
this visioning process were excluded from the study. For this purpose, the study has been limited to 75
films which hit theatres in Turkey in 2019 and consists of data from the vision process has completed
75 films in the same year.

=77
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1. GIRIS

Insanlik var oldugundan beri topluluk halinde hareket etmeyi benimsemistir.
Ava toplayicl insanlardan giiniimiiz modern insanina kadar gecen tarih igerisinde
insanlik zaman zaman gerek ihtiyaclar dahilinde gerekse sanatsal yonlerini tatmin
edebilmek i¢in bir araya gelmistir. Eski Yunan déneminde tiyatrolarda birlikte izlenen
oyunlardan, Roma Imparatorlugu’'ndaki Gladyator déviiglerine, stadyumlarda
izlenen futbol miisabakalarindan biiyiik perdede izlenen filmlere bakildiginda
insanlarin izledigi seyden birlikte zevk alabilme hissiyat: baskindir. Izlenilen sey ne
olursa olsun bireyler bir topluluk icinde bulunarak aym hisleri hissetmeye, aym
duygular1 yasamaya 6zen gosterirler. Bu bir bagimlilik degildir. Ancak insan ruhunu
bir topluluga ait olma konusunda zenginlestirir. Bireyin, sinemada hi¢ tanimadig:
insanlarla bir arada film izlerken filme karsi duydugu hislerin daha yogun oldugu
bilinen bir gercektir. Kuskusuz ki insanin evde tek basina televizyon ekranindan
izledigi bir filmin yarattig1 duygu ile sinemanin o biiyiilti atmosferinde izledigi aym

filmin yarattig1 duygu arasinda daglar kadar fark vardair.

Seyircinin toplu halde film izleme istegi eyleme gectiginde bu durum sinema
yapimcilarina, treticilerine, dagitimcilarina...vs. gise olarak geri doner. Sinemanin
ayakta kalmasi ve stireklilik saglayabilmesi icin de gise énemli bir unsurdur. Sinema
sektortine hizmet veren yapimcilar, yonetmenler, dagitimcilar...vs. 0zellikle
tilkemizde istatistiksel verilere biraz yabancidir. Bir 6nceki sezon ya da déonemlerde
vizyona giren filmlerden hangilerinin neden is yaptigini gozlemlemekten uzaktirlar.
Ancak ozellikle Hollywood gibi endtiistri haline gelmis {tilke sinemalar1 bu tarz
istatistikleri dikkate alarak {tiretimlerini bu verilere gore yonlendirmeyi bilmekte ve
seyircinin nabzini tutmaktadirlar. Seyircilerin hangi filmleri daha cok tercih ettikleri
yillar icerisinde stirekli degiskenlik gostermistir. Ancak giinimiiz seyircisinin bir filme
gitmeyi tercih ederken dikkat ettigi bazi noktalar vardir; filmin hangi ttire ait oldugu,
oyuncu isimleri, yonetmen kalitesi, IMDb puani, Metascore puani, ne tarz bir sinema
salonunda gosterildigi, seans saati, hava durumu, tanitimlardan dolay: o filmle ilgili

kafasinda nasil bir imaj olustugu...vs. Bu unsurlar elbette ki daha da cogaltilabilir.
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Sinema sektoriinde onemli bir konumda bulunan dagitimcilarin rolii yapimu
tamamlanmis olan bir sinema filmini cesitli bolgelerdeki sinema salonlara
ulastirmaktir. Bunun yan sira filmin hangi ilde ve sinema salonunda kag kopya olarak
gosterime girmesinin uygun olacagimi da planlamaktadir. Yam sira, planlanan
sinemalarda s6z konusu sinema filminin gosterime girmesi icin gerekli pazarlama
faaliyetleri dahil olmak tizere, yapimcinin tistlendigi tanitim ve reklam faaliyetlerine
ek olarak tutundurma ve tamitim faaliyetleri de ydiirtitebilmektedirler. Sektorel
anlamda tiretim zincirinin son halkasi olan gosterim filmlerin seyirciyle bulustugu
asamadir. Sinema filmlerinin daha ¢nce belirlenen tarihte gosterime girmesi birinci
vizyon, daha sonraki tarihlerde gosterime girmesi ise ikinci vizyon olarak ifade
edilmektedir. Ttirkiye’de birinci vizyon film gosterimi yapmayan sinemalar genellikle
kiictk ilce sinemalar1 olup biiyiik sehirlerde bulunan sinema salonlar1 arasinda bu
tirden sinemalar hemen hemen bulunmamaktadir (Tomur, Kol ve Bilagli, 2016, s. §,
14-15). Su an Tirkiye’de bulunan ve fiilen dagitim yapan dagitim sirketleri arasinda
%31,11 payla CJ Entertainment Turkey, %28,54 payla UIP Tiirkiye, %28,22 payla CGV
Mars, %5,16 payla Warner Bros. Tiirkiye, %3,56 payla Bir Film ve %2,28 payla TME

Films ilk siralarda yer almaktadirlar. (https://boxofficeturkiye.com/dagitimcilar)

Calismanin asil amaci ttiketici davranislarini istatistiki verilere dayandirarak
bilimsel sekilde analiz etmek ve bu analizleri daha genis bir seyirci kitlesine
ulasabilmek amaciyla Tiirkiye’deki sinema tireticilerinin hizmetine sunmaktir. Bu
calisma ile yapimcilarin izleyicilere ait genel yonelimleri énceden fark etmeleri ve
talepler dogrultusunda projeler tiretmelerine yardimci olunmaya calisilmistir. 2019
yilinda Tturkiye’de vizyona giren ve vizyon siireci siirekli degisen bircok film
bulunmaktadir. Bu calismada vizyon siireci devam eden ve bu vizyon siirecinde
verileri de degisime ugrayan filmler calismaya dahil edilmemistir. Bu amacla
calismanin smir1 2019 yilinda Tiirkiye'de vizyona girmis ve ayni yil icinde vizyon
siirecini tamamlamis sadece 75 filme ait verilerden olusmaktadir. Bu veriler
Turkiye’deki film istatistiklerini giincel olarak tutan
“https:/ /boxofficeturkiye.com/yillik / ?yil=2019&yilop=tum” adl siteden alinmustir.
Sadece yabanci filmlere ait maliyet verileri (filmlerin btitcesi) ise her bir filmin IMDb

sayfasindan almmustir. Yerli filmlere ait film biitcelerine ulagilamamistir. Calismada
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yapim sirketleri ve dagitimcilara tavsiye niteliginde, yol gosterici bir makale
hazirlanmaya calisilmistir. Yerli ve yabanci filmler kendi iglerinde karsilastirilarak
aradaki farkin ve bu farkin sonuclara yansiyan halinin {iireticiye gosterilmesi
amaclanmistir. Ayrica yerli ve yabanci filmlerin farkliliklarini ortaya koymak da

amagclar arasindadir. Sektorel anlamda verimliligi artiracak bir ¢alisma hedeflenmistir.
2. SINEMA VE SEYIRCI ILISKIiSI

Sanat, gercekligin kat1 bir tanimlamasi olarak goriilemez. “Sanatin gorevi her
zaman insan biitiinliigii icinde heyecanlandirmak, kendisini bir baskasinin yasamu ile
bir gorebilmesini baskalarinda kendisini olabilecek yasantilarin1 benimsemesini
saglamaktir.” (Fischer, 1993, s. 14) Sanat parcalanmis insani biitiinlesmis bir hale
getirebilir. Gergekleri anlamak konusunda insana yardim eder, onlar1 insanlik adina
daha layik kilma kararliligim1 da arttirir. Sanat bizzat bir toplum gercegi olarak
karsimiza cikar (Fischer, 1993, s. 44). Sinema sanat1 ise belki de miizikten sonra en
genis kitlelere ulasmay1 basarmis bir daldir. Sinema sanati, bireyleri oldugu gibi
toplumlar1 da degistirebilme gtictinti kendinde bulur. Bu degisimi saglarken de
popilizmden eglenceye, psikolojiden sosyolojiye dek bircok etkenden faydalanir.
“Sinema zamanm tarafsizhigidir. Ilk kez olarak nesnelerin goriintiileri onlarin
surekliliginin goriintiileridir. Onu resimden ayiran en biiytik 6zellik isin icine zaman
boyutunun katilmis olmasidir.” (Bazin, 1995, s. 20) Sinema sanati sayesinde insan
kendinden ayrilip bir bagkasi haline gelebilir. izledigi film sayesinde gocebeye
dontsebilir. Toplumsal gercekligin birka¢c adim ontinde olmayi, hentiz
gerceklesmemis adimlarin sonuclarini tasavvur edebilir. Sinemanin gercekligi degil
gercekligin sinemay1 nasil yansittiginin izlenimlerini gorebilir (Diken ve Laustsen,
2010, s. 20). Sinema kuramcist Christian Metz’e gore bir filmi olusturan 6énemli bes
etken sunlardir: Fotografik olarak hareket eden veya bunlar1 birlestiren imgeler, perde
disindan okunan tm yazili materyalleri iceren grafik cizimler, kaydedilmis
konusmalar, kaydedilmis miizik, kaydedilmis giiriiltii veya ses efektleri... (Andrew,
2010, s. 325) Bir filmi olusturan bu pargalar seyirci tizerinde biitiinliik kurarken bir
yandan da onlarin kafasinda farkli anlamlar, istekler, hayaller ve durumlar olusturur.
Insanlar sinema salonunda, televizyon ekraninda ya da dijital ortamlarda izledikleri

tilmler hakkinda vakit gecirme, yalnizligini1 giderme, zevk alma gibi duygular: gerekge
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olarak sunar. Oysaki film izleme eyleminin temelinde yatan 6nemli etkenlerden biri
de insanlarin diisleme istegidir. Herkes hayat1 boyunca bir seyleri diislemektedir.
Sinema ise diisleyen kisilere diinya tistinde kendileri gibi baska diisleyenler de
oldugunu sik sik hatirlatir. Bu manada sinema evrensel zihniyeti de temsil eder.
Dtslemek insana has bir evrensel tutumdur (Adanir, 1994, s. 40). Sinema sanatinin
dogdugu ve yaygmlastigi yillardan beri seyircinin sinemada dus gordugi
diisintulmusttir. Karanlik sinema ortaminda seyircinin devinimsiz ve tepki vermeden
kendini filme kaptirmas: durumu neredeyse diis goren insanla aynidir. Kamera seyirci
yerine diis gorme islemini gerceklestirir. Karanlik salon ise yanilsamali bir zevk alma
ilkesi adma yapay bir rahatlik verir. Sinemanin karanlik ama kimsenin rahatsiz
edemeyecegi huzurlu ortami bir nevi anne karnina da benzetilebilir (Ttirkoglu, 2010,

5. 155).

Sinema gercekleri unutturan 6nemli bir sanatsal giictiir. Ancak seyirci yoksa
sinema sanatmin da film tretiminin de bir anlami yoktur. Film {iretimi bir
hammaddedir. Ancak seyirci olmazsa girdi olmaz. Seyircinin filmlerle bulusmasimin
ilk ve en kutsal yolu sinema salonlaridir. 1905’lerde sinema salonlar1 hizla artmaya
baslamistir. Gosterilen filmlerin ttirlerinde de gesitlilik olusmaya baslamistir. Cinayet,
melodramatik asklar, gizemli hikayeler repertuarda farkhiliklar yaratmustir.
“Toplumsal bir sorun olarak film izlemek, modern toplumlarda karakteristik bir
toplumsal form olarak kitlenin kuramlar ile iligskilendirilerek yayginlastirilmists.
Biiytiyen kentlere go¢ eden insanlar geleneksel iliskilerinden, kurallarindan ve
otoritelerinden kurtulmaya baslamislardi ve simdi kitlesel iknaya karsi hassas

gorunmekteydiler” (Gripsrude, 2010, s. 312-314).

T.C. Bagbakanlik Kamu Diplomasisi Koordinatorlugii'niin 2014 yili verilerine
gore Tiirkiye’deki yapim sirketleri her yil 100"tin tizerinde yeni yapim tiretmektedir.
Yaklasik 15 civarinda yapim ise Tiirkiye'yle birlikte yurtdisinda da seyirci
bulabilmektedir. Ortadogu, Balkanlar ve Latin Amerika tilkeleri basta olmak tizere 75
tilkede 70'in tizerindeki Tiirk dizisini 400 milyon kisi ilgiyle izlemektedir. Ozellikle
Cin ve Rusya gibi tiilkelere girdikten sonra Tiirk dizi sektorti daha hizli bir biiytime
yakalamistir. Bunun sonucu olarak; 2015'te Cannes MIP TV festivalinde Tiirkiye nin

dizi ihracatinda %25’lik bir biiytime ile 250 milyon ABD dolarlik bir hacme ulastig:
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aciklanmistir. 2016 yili verilerine gore bu tutar 350 milyon ABD Dolarina ulasmustur.
Yaratic1 endiistriler kapsaminda her yil daha da biiytiyen film sektoriine yonelik 2010
yili itibariyle sinema ve film sektorii;, Ekonomi Bakanligi'nca Tiirkiye'nin ihracat
kapsaminda desteklenen 24. sektorii olarak ilan edilmistir (Kanburoglu, 2017, s.20).
Tirkiye’'nin vizyon tarihinde ise yerli ve yabanci filmler arasinda stirekli bir
dalgalanma s6z konusudur. Dénemsel olarak kimi zaman yerli kimi zaman da yabanci
tilmler Tiirk seyircisi tarafindan digerinden daha fazla tiiketilmistir. Son 10 y1ilda Ttirk
filmlerinin gisede basari saglamasinin altinda yatan bircok sebep vardir. Ancak
bundan 6nceki yillarda Tiirk filmleri yabanci sinema karsisinda dezavantajli bir hale
gelmistir. Seksenli yillarin sonlarinda Yabanci Sermaye Yasasi'ndaki degisiklik sonucu
Turk sinema tarihinde buytik bir kriz gerceklesmistir. Bu yasayla birlikte major
Amerikan film ve dagitim sirketlerinin (WB ve UIP gibi) tilkemizde sirket kurup
filmlerin dagitim ve isletme haklarini elde etmeleri miimkiin olmustur. Bu durum
haksiz rekabetin getirdigi sonuclarla birlikte Tiirk filmlerinin giictinii neredeyse sifira
indirgemistir. Bu Hollywood kaynakli biiyiik sirketlerin sinemalara soktugu yabanci
filmler nitelik ve nicelik agisindan Tiirk sinemasimi baltalamistir. 80 sonu ve 90
baglarinda Tiirk filmlerinin sayisi oldukca diigmiistiir (Evren, 2010, s. 54). Ozellikle
2000li yillardan sonra BKM, TAFF..vs. belli basli major sirketlerin tilkemizde
gliclenmesiyle tipki Yesilcgam déneminde oldugu gibi yildiz oyuncu kavrami yeniden
tazelenmis ve Tiirk filmlerinin gise basaris: yeniden yiikselise gegmistir. Ancak zaman
zaman, Ozellikle Hollywood kokenli ve cok biiytik biitceli bazi filmlerin egemenligi

hala sinemalarimizda devam etmektedir.
3. FILM TURLERI

TDK’ya gore ttir kavramu gesit, cins, ortak ozellikleri olan seylerin tamami
olarak tanimlanir. Sinemada tiir kavramu ise isin ticari boyutu 6n plana ¢iktiginda isin
icine girmeye baslamustir. Serpil Kirel'e gore sinema filmlerini ttirlestirme ve
siniflandirma egilimi aslinda bir pazarlama stratejisidir. Sinemanin ilk yillarindan beri
yapimcl ve dagitimcilarin gise kaygist giiderek olusturduklar: bir yaklagimdir. “Tiir
tilmleri kar amaci giiden ya da daha ¢ok satis kaygisi ve garantisi ile hakaret eden film
sirketlerinin biiylimesini devam ettirebilmek ve hayatta kalabilmek icin kendilerine

yarattiklar: bir tirtin farklilig1 egiliminin sonucu olarak da gortilebilir” (Kirel, 2010, s.

TURKIYE'DE 2019'DA GOSTERIME GiRMIS FILMLERIN SOSYAL GEREKLILIK VE ...4420



bmnij (2020) 8 (5):4413-4437

=

248). Yapimci igin bir film 6ncelikle pazarlanmasi ve satilmasi gereken ticari bir maldur.
Seyircileri ise filmin miisterisidirler. Seyirci miisteri, nasil bir filmi izleyerek satin
almak istedigine sinema tarihi, kiiltiirti ve kisisel begenileri dogrultusunda karar verir.
Yogun bir seyirci grubunun para verip kitleler halinde izledigi film tiirleri benzer
sekilde yeniden {iretilir. Bu durum tiirlerin de kesinlesmesine yol agmistir. Bu sayede
film tireticilerinin ve seyircisinin karsilikli belirledikleri belli anlatim gelenekleri ve

icerikleri ortaya ¢ikmistir (Ozden, 2014, s. 217).
Belli bagh ana tiirler arasinda;

Dram: Sinemadaki en genis gesitlilige sahip olan dram agirlikli olarak kurmaca
ve ciddi konular1 ele alir. Melodramlar, romantik ve epik filmler de bu tiirtin i¢ine

girerler.

Komedi: Ana vurgusunun mizah ve giilduri tstiine kurulu oldugu turdiir.

Seyirciyi gtildiirme ve eglendirme odaklidirlar.

Animasyon: Resimlerin arka arkaya hizlica gosterilmesiyle elde edilen hareketli
gortintidiir. Guntimiizde bu islem bilgisayar araciigiyla yapilmaktadir. Agirhikl

olarak cocuklara hitap etse de yetiskinlerin de severek izledikleri bir ttirdiir.

Miizikal: Filmdeki karakterlerin cesitli zamanlarda filmin akisina ve hikayesine

uygun olacak sekilde sarki sdyleyip dans ettikleri eserlerdir.

Western: A.B.D.'nin kurulusundan 6nce ve sirasinda yasayan kovboylarin

hikayelerine odaklanan bir tirdiir.

Korku: izleyende korku, dehset veya tiksinti uyandirmak amaciyla kurgulanan

tiurdiir.

Bilimkurgu: Bilim ve teknolojinin gelecek yillardaki gelisimini ve bunun
insanlar1 bireysel ve toplumsal olarak nasil etkileyebilecegini tahmin eden, bu durum

tizerine tirtinler ortaya koyan ttirdiir.

Bilimkurgu ve korku tiirleri cogu durumda seyircinin kendi yasamu tizerindeki
otokontroliin sona erdirilmesine, bir yol gostericinin buyrugu altina alinma isteginin

duyulmasina sebep olabilir (Oskay, 2018, s. 122).
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Yukarida sayilan ana tiirlerin haricinde 6zellikle 50 ve 60’11 yillardan sonra
sinema seyircisinin kitlesinin de degismesiyle birlikte yeni yeni ttirler ve alt tiirler de
ortaya ¢ikmistir. Bunlar arasinda kara film, romantik komedi, teen-slasher, yol filmi,

savas, aksiyon, macera, gerilim, erotik, fantastik, genglik...vs. sayilabilir.
3.1. IMDb

IMDb, (Internet Movie Database), tim tilkelerin ve tim donemlerin sinema ve
televizyon filmleri, film yildizlar: ve dizileri hakkinda bilgiler barindiran ¢evrimici bir
veri tabanidir. 1990 yilinda, Ingiliz bilgisayar programcisi ve film hayrani Col
Needham'in Usenet tizerinde giizel gozlere sahip oyuncular: iceren "Those Eyes"
baslikli bir gonderiyi paylasmasiyla ortaya ¢ikmistir. 1990 yilinin sonuna kadar 10,000
tane farkl liste olusturulduktan sonra IMDDb veritabani olusmaya baslamustir. Site 1998
senesinde Amazon tarafindan satin alinmigtir. Ucretli veya iicretsiz iiyelik sistemiyle
kaydolan kullanicilarin katkilariyla biiytimekte olan bir sistemdir. Kayith kullanicilar
sitedeki yapimlara 1 ve 10 yildiz arasinda derecelendirme yapip yorum yazabilir

(Wikipedia, 2020).
3.2. Metacritic ve Metascore

Metacritic, albtim, oyun, film, TV programi ve DVD'lerin degerlendirmesini
yapan bir web sitesidir. Her konu i¢in, sayisal puan ve elde edilen toplamin ortalamasi
almir. Her degerlendirmenin alint1 kaynag ile birlikte sunulur. Yesil, Sar1 ve Kirmizi
renklerini elestirinin karar1 olarak belirtilir. Cogunlukla konunun elestirisi hakkinda
bilgi verir ve daha az 6lctide halka agiktir. Metacritic, puanlamalarda agirlikli olarak
ytizdesinin ortalamasini alma ve degerlendirmesi konusunda farklidir. Ayrica puanlar
"Metascore" olarak adlandirilir. Metacritic, smiflandirma konusunda g¢ogunlukla
degerlendirmeye 6nem verir ve puanlar1 acik bir sekilde belli eder. IMDb, Metacritic
sitesiyle is birligi icerisindedir. Filmlerle ilgili elestirileri ve Metascore puanlarini

oradan ceker (Wikipedia, 2020).
4. YONTEM

Bu calismada, 2019 yilinda Turkiye'de vizyona giren ve vizyon stirecini
tamamlamis ilk 75 filme ait veriler kullanilmistir. Bu verilerin agik kaynaktan

saglanmis olmasi, kisileri ve sirketleri belli eememesi nedeniyle bir etik kurul kararina
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gerek duyulmamustir. Ttim veriler 6n bir degerlendirmeye tabi tutulmustur. Bu veri
degerlendirme stirecinde verilerin tiirtine ve calisma amacma uygun istatistiksel

analiz yontemlerine karar verilmistir.

[statistiksel analizler oncelikle parametrik ve parametrik olmayan analizler
olmak tizere iki ana gruba ayrilmaktadir. Parametrik analizler parametrik
olmayanlara gore daha giiclii neticeler vermektedir. Bu nedenle veriler parametrik
analizleri uygulamak icin gerekli varsayimlari sagliyor ise 6ncelikle parametrik analiz
yontemleri kullanilmalidir. Veriler parametrik analiz varsayimlarini karsilamiyorsa
parametrik olmayan analizler tercih edilmelidir (Demir, Saatgioglu ve Imrol, 2016, s.
130-148). Bu galismada da kullanilan veriler 6ncelikle bu varsayimlar bakimindan

incelenmistir.

Bu calismada; parametrik analizler kapsaminda t bagimsizlik istatistik testi ve
tek yonlti Anova istatistik testi kullanilmustir. Parametrik olmayan analizler

kapsaminda da ki-kare bagimsizlik istatistik testi kullanilmistir.
5. PARAMETRIK ANALIZ VARSAYIMLARI

Bir veri setinde parametrik analizlerin uygulanabilmesi icin oncelikle verilerin
say1sal olciim verisi olmasi, normal dagilim gostermesi ve varyanslarimin homojen
olmasi gerekmektedir. Bu testin uygulanabilmesi igin bir diger varsayim ise en az 30

gozlemin gerekliligidir (Pallant, 2017, s. 226-227), (Biiytikoztiirk, 2018, s. 7).
5.1 t Bagimsizlik Testi

t Bagimsizlik testi, iki farkli grubun ortalamalar1 arasinda istatistiksel bakimdan
anlamli bir farkin olup olmadiginin anlasilmasinda kullanilmaktadir. Bir baska
deyisle, iki farkli grupta bulunup bulunmama durumunun incelenen &l¢tim verisi
tizerinde anlamli bir degisikliZe neden olup olmadigmin anlasiimasinda

kullanilmaktadir (Kim, 2015, s. 540-546), (Buiytikoztiirk, 2018, s. 39).
5.2 Tek Yonlii Anova Testi

Tek yonlii Anova testi, ikiden daha fazla farkli gruplarin ortalamalar: arasinda
istatistiksel bakimdan anlamli bir farkin olup olmadiginin anlasilmasinda

kullanilmaktadir (Cuevas, Febrero ve Fraiman, 2004, s. 111-122), (Pallant, 2017, s. 225).
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Bir baska deyisle, farkli bir grupta bulunup bulunmama durumunun incelenen 6l¢tim
verisi lizerinde anlamli bir degisikliZe neden olup olmadiginin anlasilmasinda

kullanilmaktadar.
5.3 Ki-Kare Bagimsizlik Istatistik

Ki- kare bagimsizlik testinde iki veya ikiden daha fazla grup arasinda alt
kategorileri bakimindan istatistiksel anlamda bir farkin olup olmadiginin
anlasilmasinda kullanilmaktadir. Bir baska deyisle, farkli bir grupta bulunup
bulunmama durumunun incelenen kategorik veri tizerinde anlamh bir degisiklige
neden olup olmadiginin anlasiimasinda kullanilmaktadir (McHugh, 2013, s. 143-149).

Calismada, SPSS 22 istatistik paket programimin demosu kullanilmistir.
6. UYGULAMA

Bu boliimde 2019 yilinda vizyona girip ¢ikarak gosterimini tamamlanmis yerli
ve yabanci toplam 75 filmin farkli kategorik alt durumlara gore siklik dagilimlari
hesaplanmis ve tablolastirilmistir. Filmlerin sikhik dagilimi yerli ve yabanc

yapimcilara aitlik olma durumuna gore hesaplanmis ve Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1. Filmlerin Yerli ve Yabanci Yapimcilara Aitlik Olma Durumuna Gore Siklik

Dagilimu
Siklik Yiizde (%)
Yerli 50 66,7
Yabanci 25 33,3
Toplam 75 100,0

Tablo 1 incelendiginde tlkemizde 2019 yilinda vizyona girip cikarak
gosterimini tamamlanmis 75 filmin oran fazlalik sirasmma gore yaklasik olarak
%67’sinin yerli, %33"tintin de yabanc1 yapimciya ait oldugu gortilmektedir. Bu veriden
Turkiye’'deki dagitimcilarin ve seyircilerin yerli filmleri yabanci filmlere oranla daha

tazla tercih ettikleri gortilmektedir.

Filmlerin siklik dagilimi macera, komedi, animasyon, korku ve dram ttirtinde

olma durumuna gore hesaplanmis ve Tablo 2’de verilmistir.

]}

TURKIYE'DE 2019'DA GOSTERIME GiRMIS FILMLERIN SOSYAL GEREKLILIK VE ...4424



bmnij (2020) 8 (5):4413-4437

Tablo 2. Filmlerin Tiirtine Gore Siklik Dagilimi

Siklik Yiizde (%)
Macera 25 33,3
Komedi 17 22,7
Animasyon 16 21,3
Korku 11 14,7
Dram 6 8,0
Toplam 75 100,0

Tablo 2 incelendiginde iilkemizde 2019 yilinda vizyona girip ¢ikarak
gosterimini tamamlanmis 75 filmin oran fazlalik sirasma gore yaklasik olarak
%33’tintin macera, %23’tintin komedi, %21'inin animasyon, %15"inin korku, %8’inin
de dram ttirtinde oldugu gortilmektedir. Bu verilerden seyircinin sinemada agirlikli

olarak eglenme ve vakit gecirme amacl filmleri tercih ettigi seklinde yorumlanabilir.

Filmlerin siklik dagilimu izleyici kitlesi durumuna gore hesaplanmis ve Tablo

3’te verilmistir.

Tablo 3. Filmlerin izleyici Kitlesi Durumuna Gore Siklik Dagilimi

Siklik Yiizde (%)
13+ 34 45,3
7+ 28 37,3
Genel 9 12,0
18+ 4 53
Toplam 75 100,0

Tablo 3 incelendiginde tilkemizde 2019 yilinda vizyona girip cikarak
gosterimini tamamlanmuis 75 filmin oran fazlalik sirasina gore yaklasik olarak %45’inin
13+, %37’sinin 7+, %12'sinin genel, %5’inin 18+ izleyici kitlesinde oldugu
gorulmektedir. Bu verilerden goruldiigii tizere filmin 18+ olarak degerlendirilerek

vizyona girmesi seyirci sayisini1 oldukca diistirmektedir.

Filmlere ait nicel veriler olan hasilat, seyirci sayisi, IMDb, Metascore, maliyet,

tilmin stiresi ve salon sayis1 degiskenlerinin istatistiki bilgileri hesaplanarak Tablo 4’te
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verilmistir.
Tablo 4. Filmin Nicel Verileri Istatistiki Bilgileri
Seyirci META Maliyet N Salon

Hasilat Sayist IMDb SCORE Stire Sayist
Aritmetik 7143377,1 438169 6,0 56,4783 103,267 109,667 306,853
Ortalama
Standart 9337059,6 566875 1,4 14,8035 78,2154 20,5764 71,2137
Sapma
Carpikhk 3,243 3,363 1,0 0,049 0,849 0,947 0,604
Katsayis1
En Dustik 1357434 80876 14 25 77 67 148
Deger
En Yiiksek 54842530 3537429 8,5 84 356 182 422
Deger

Tablo 4’te filmlerin hasilat, seyirci sayisi, IMDb, Metascore, maliyet, filmin
stiresi ve salon sayisi bilgilerinin aritmetik ortalamalari, standart sapmalari, carpiklik
katsayilar1 en diistik ve en ytiksek degerleri verilmistir. Yapilacak parametrik istatistik
test varsayimlarindan olan normal dagilim varsayimina, verilerin ¢carpiklik katsayilar
incelenerek de karar verilebilmektedir. Verilere ait carpiklik katsayisi -1 ve +1

araliginda ise verinin normal dagildig: kabul edilir (Buiytikoztiirk, 2018, s. 40)

Hasilat, seyirci sayisi degiskenlerinin ¢arpiklik katsayilarindan normal
dagilmadiklar1 goriilmiis ve bu degiskenlere parametrik testler uygulanmamuistir.
IMDb, Metascore, maliyet, filmin stiresi ve salon sayis1 degiskenlerinin carpiklik
katsayilarindan normal dagildiklar1 gortilmiistiir. Bu nedenle yerli filmler ile yabanci
filmler, normal dagiim gosteren IMDb puani, Metascore, siire ve salon sayisi
bakimindan karsilastirilmistir. Bu amacla bagimsiz t testi yapilmis ve sonuclar1 Tablo

5’te verilmistir.

Tablo 5. t Testi Sonuclar1

t Serbestlik Derecesi | Anlamlilik Degeri (p)
IMDb -3,528 31,566 0,001
Stire -2,793 72,809 0,007
Salon Sayist 4,794 65,386 0,000

]}
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Tablo 5 incelendiginde; IMDb bakimindan yerli ve yabanci filmler arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir farkin oldugu ve IMDb puaninin yabanci filmlerde yerli
tilmlere gore daha yiiksek oldugu gortilmiistiir, t (sd=31,566, n=72) = -3,528, p<0,05.
Bagka bir ifadeyle, filmlerin yerlilik veya yabancilik durumu ile IMDb puanlar:
arasinda anlamli bir iliski bulunmaktadir. Yabanc: filmler tiim diinyada gosterime
girme sansimni yerli filmlere gore daha rahat elde edebilmektedirler. Dolayisiyla da
yabanci filmlere IMDDb puani verilme ihtimali sayisal olarak yerli filmlere gore cok
daha yiiksektir. IMDb puaninin yiiksek olmasi bir filmin digerinden daha kaliteli
oldugunu kanitlamasa da zamanla bu durum seyirci tizerinde yaygin bir kam
olusturmustur. Artik giintimiiz seyircisi IMDb puam yiiksek olan filmlerin

izlenebilirliginin yiiksek olduguna kanaat getirmektedir.

Metascore bakimindan yerli ve yabanci filmler karsilastirildiginda, yerli
filmlere ait bir metascore puaninin olusturulmadig1 anlasilmaktadir. Bu dogrultuda

bir karsilastirma yapilamamaktadir.

Stireleri bakimindan yerli ve yabanci filmler arasinda istatistiksel olarak anlamh
bir farkin oldugu ve bu stirenin yabanci filmlerde yerli filmlere gore daha ytiksek
oldugu gorulmusttir, t (sd=72,809, n=72) = -2,793, p<0,05. Baska bir ifadeyle, filmlerin
yerlilik veya yabancilik durumu ile g¢ekim siiresi arasinda anlamli bir iliski
bulunmaktadir. Istatistiksel anlamda yabanci filmlerin siireleri yerli filmlerden daha

uzundur.

Salon sayis1 bakimindan yerli ve yabanci filmler arasinda istatistiksel olarak
anlaml bir farkin oldugu, salon sayisinin yerli filmlerde yabanci filmlere gore daha
ytiksek oldugu goriilmektedir, t (sd=65,386, n=72) = 4,794, p<0,05. Baska bir ifadeyle,
filmlerin yerlilik veya yabancilik durumu ile gosterilen salon sayis1 arasinda anlamh
bir iliski bulunmaktadir. Bu istatistik verisinden yerli seyircinin yerli filmleri yabanci
filmlere oranla daha cok tercih ettigini soylemek dogru olacaktir. Bu tercih de
dagitimcilarin ve salon sahiplerinin film dagitiminda yerli filmleri vizyona sokma

ihtimallerinin fazla olmasin1 dogurmaktadir.

Yerli filmler ile yabanci filmler animasyon, dram, komedi, korku ve macera

sayilar1 bakimindan karsilastirilmistir. Bu amacla ki-kare analizi oncesi siklik

=77
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dagilimlar1 hesaplanmis ve ¢apraz tablo olarak Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 6. Yerli-Yabanci Film ve Tiir Capraz Tablosu

Animasyon Dram Komedi Korku Macera Toplam
Yerli 2 2 15 4 2 25
Yabanc1 14 4 2 7 23 50
Toplam 16 6 17 11 25 75

Tablo 6’da ttim filmlerin tiir bakimindan yerli ve yabanci kategorilerine say1

bakimindan dagilimlar1 goriilmektedir.

Film ttirlerinin yabanci ve yerli filmlerde farklilik gosterip gostermediginin

anlasilabilmesi icin parametrik olmayan testlerden olan bagimsiz ki-kare testi yapilmis

ve sonugclar Tablo 7’de verilmistir.

Tablo 7. Yerli-Yabanci Film ve Tiir Ki-Kare Analiz Sonucu

Deger Serbestlik Derecesi | Anlamlilik Degeri (p)
Pearson Ki-Kare 33,449 4 0,000
Benzerlik Orani 35,108 4 0,000

Ki- kare testi sonucuna gore, tiir bakimindan yerli ve yabanc filmler arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir farkin oldugu gortilmektedir, x2 (sd=4, n=75) = 33,449,

p<0,05. Baska bir ifadeyle, filmin yerli veya yabanci olma durumu ile tiretilen film ttirti

arasinda anlamli bir iliski bulunmaktadir. Yabanci animasyon filmlerinin yerli

animasyon filmlerine gore daha fazla tiretildigi ve tercih edildigi, yabanci macera

filmlerinin yerli macera filmlerine gore daha fazla {iretildigi ve tercih edildigi

gozlenmektedir. Buna karsilik yerli komedi filmlerinin yabanci komedi filmlerine gore

daha fazla tiretildigi ve tercih edildigi anlasilmaktadir.

Animasyon, dram, komedi, korku ve macera filmleri, izleyici yas durumu

bakimindan karsilastirilmistir. Bu amagla ki-kare analizi oncesi siklik dagilimlari

hesaplanmis ve ¢apraz tablo olarak Tablo 8 de verilmistir.

]}
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Tablo 8. Film Tiirti ve Izleyici Kitlesi Capraz Tablosu

7+ | 13+ | 18+ | Genel | Toplam
Animasyon 6 1 1 16
Dram 4 2 0 0 6
Komedi 11 4 1 1 17
Korku 0 9 2 0 11
Macera 71 18 0 0 25
Toplam 28 | 34 4 9 75

Tablo 8’de tiim filmlerin izleyici kitlesi bakimindan film ttirti kategorilerine say1

bakimindan dagilimlar1 goriilmektedir.

Film izleyici kitlelerinin film ttirlerinde farkhilik gosterip gostermediginin
anlasilabilmesi icin parametrik olmayan testlerden olan bagimsiz ki-kare testi yapilmis

ve sonugclar Tablo 9’da verilmistir.

Tablo 9. Film Tiirid ve izleyici Kitlesi Ki-Kare Analiz Sonucu

Deger Serbestlik Derecesi | Anlamlilik Degeri (p)
Pearson Ki-Kare 53,917 12 0,000
Benzerlik Orani 56,434 12 0,000

Ki- kare testi sonucuna gore, izleyici kitlesi bakimindan film ttirleri arasinda
istatistiksel olarak anlamh bir farkin oldugu gortilmiistiir, x2 (sd=4, n=75) = 53,917,
p<0,05. Baska bir ifadeyle, filmin tiirti ile izleyici kitlesi arasinda anlaml bir iliski
bulunmaktadir. 7+ izleyici kitlesinde agirlikli olarak komedi filmlerinin, 13+'da ise

agirlikli olarak macera filmlerinin yer aldig: gortilmiistiir.

Animasyon, dram, komedi, korku ve macera filmleri, IMDb, Maliyet, Stire ve
Salon sayis1 bakimindan karsilastirilmistir. Bu amagcla Tek Yonlii Anova testi yapilmis
ve istatistiksel olarak anlamli sonuglar Tablo 10’da verilmistir. Filmlerin hasilat ve
seyirci sayist verileri normal dagilmadigindan bu testte incelenememistir. Filmlerin
turleri ile IMDb puani, Metascore, maliyetleri, siiresi ve salon sayisi arasindaki
iliskinin tespiti amaciyla tek yonlti Anova testinde, maliyet, stire ve salon sayisi
degiskenleri normal dagilmalarina ragmen varyanslari homojen dagilmadigindan

Anova testinde Games-Howell yontemi kullanilmastir.
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Tablo 10. Tek Yonlti Anova Testi Sonuglar1

Bagimli Degisken gﬁ:{;ent?; St:lr;c::rt Anlamlilik (p) % 95 Giiven Aralig

Dram 92,65000 27,5804 0,047 0,9602 184,34

Animasyon Komedi 84,8 45,1878 0,542 -409,54 579,136
Korku 108,98571 22,103 0,002 38,9296 179,042

Macera 5,4087 26,033 1 71,993 82,8102

Animasyon -92,65000 27,5804 0,047 -184,34 -0,9602

Dram Komedi -7,85 44,7129 1 -539,21 523,513
Korku 16,3357 21,115 0,927 72,337 105,008

Macera -87,24130 25,1995 0,045 -172,64 -1,844

Animasyon -84,8 45,1878 0,542 -579,14 409,536

Maliyet Komedi Dram 7,85 44,7129 1 -523,51 539,213
Korku 24,1857 41,5584 0,96 -825,17 873,542

Macera -79,391 43,7753 0,574 -666,68 507,901

Animasyon -108,98571* 22,103 0,002 -179,04 -38,93

Korku Dram -16,336 21,115 0,927 -105,01 72,3368
Komedi -24,186 41,5584 0,96 -873,54 825,171

Macera -103,57702" 19,0494 0 -159,09 -48,063

Animasyon -5,4087 26,033 1 -82,81 71,9928

Macera Dram 87,24130 25,1995 0,045 1,844 172,639
Komedi 79,3913 43,7753 0,574 -507,9 666,683

Korku 103,57702 19,0494 0 48,063 159,091

Dram -22,938 8,45772 0,134 -51,827 5,9517

Animasyon Komedi -12,496 5,85919 0,232 -29,459 4,4662
Korku -6,8921 8,4124 0,921 -32,602 18,818

Macera -28,27750 5,18639 0 -43,304 -13,251

Animasyon 22,9375 8,45772 0,134 -5,9517 51,8267

Dram Komedi 10,4412 8,45165 0,733 -18,431 39,3128
Korku 16,0455 10,386 0,554 -16,559 48,6503

Macera -5,34 7,99993 0,957 -34,086 23,4061

Animasyon 12,4963 5,85919 0,232 -4,4662 29,4589

Siire Komedi Dram -10,441 8,45165 0,733 -39,313 18,4305
Korku 5,60428 8,4063 0,961 -20,082 31,2901

Macera -15,78118" 5,17649 0,034 -30,729 -0,8331

Animasyon 6,89205 8,4124 0,921 -18,818 32,6021

Korku Dram -16,045 10,386 0,554 -48,65 16,5594
Komedi -5,6043 8,4063 0,961 -31,29 20,0816

Macera -21,385 7,952 0,107 -46,223 3,4524

Animasyon 28,27750 5,18639 0 13,2513 43,3037

Macera Dram 5,34 7,99993 0,957 -23,406 34,0861
Komedi 15,78118" 5,17649 0,034 0,8331 30,7293

Korku 21,3855 7,952 0,107 -3,4524 46,2233

Dram 54,1667 38,9988 0,654 -90,694 199,027

Anim¥C Komedi -38 17,8841 0,235 -89,771 13,7713
Korku 46,4546 22,6897 0,284 -22,04 114,95

Macera 10,84 20,024 0,982 -46,419 68,0986

Animasyon -54,167 38,9988 0,654 -199,03 90,6939

Dram Komedi -92,167 39,0955 0,242 -236,93 52,5989
Korku -7,7121 41,5143 1 -152,47 137,048

Macera -43,327 40,1196 0,812 -187 41 100,759

Animasyon 38 17,8841 0,235 -13,771 89,7713

Salon Komedi Dram 92,1667 39,0955 0,242 -52,599 236,932
Sayis1 Korku 84,45455 22,8556 0,012 15,6388 153,27
Macera 48,84 20,2118 0,132 -8,8868 106,567

Animasyon -46,455 22,6897 0,284 -114,95 22,0404

Korku Dram 7,71212 41,5143 1 -137,05 152,472
Komedi -84,45455 22,8556 0,012 -153,27 -15,639

Macera -35,615 24,5662 0,603 -108,06 36,8277

Animasyon -10,84 20,024 0,982 -68,099 46,4186

Macera Dram 43,3267 40,1196 0,812 -100,76 187,412
Komedi -48,84 20,2118 0,132 -106,57 8,8868

Korku 35,6146 24,5662 0,603 -36,828 108,057
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Tablo 10 incelendiginde; IMDb ve Metascore puanlar: ile filmlerin tiirleri
arasinda istatistiksel bakimdan anlamli bir iliskinin olmadig: tespit edilmistir.

Animasyon ve dram filmleri arasinda maliyet ortalamalar1 bakimindan
istatistiksel olarak anlamli bir farkin oldugu goriilmiistiir. Animasyon filmlerinin

maliyet ortalamalarinin dram filmlerine gore daha ytiksek oldugu gortilmiisttir.

Animasyon ve korku filmleri arasinda maliyet ortalamalar1 bakimindan
istatistiksel olarak anlaml bir farkin oldugu gortilmiistiir. Animasyon filmlerinin

maliyet ortalamalarinin korku filmlerine gore daha yiiksek oldugu gortilmiistiir.

Macera ve dram filmleri arasinda maliyet ortalamalari bakimindan istatistiksel
olarak anlamli bir farkin oldugu gortlmustir. Macera filmlerinin maliyet

ortalamalarmin dram filmlerine gore daha ytiksek oldugu gortlmusttir.

Macera ve korku filmleri arasinda maliyet ortalamalar1 bakimindan istatistiksel
olarak anlamhi bir farkin oldugu goriilmistir. Macera filmlerinin maliyet

ortalamalariin korku filmlerine gore daha ytiksek oldugu gortilmisttir.

Macera ve animasyon filmleri arasinda siire ortalamalari bakimindan
istatistiksel olarak anlamli bir farkin oldugu gortilmiuistiir. Macera filmlerinin stire

ortalamalarimin animasyon filmlerine gore daha uzun oldugu gortulmusttir.

Macera ve komedi filmleri arasinda siire ortalamalar1 bakimindan istatistiksel
olarak anlamli bir farkin oldugu goriilmtistiir. Macera filmlerinin siire ortalamalarmin

komedi filmlerine gore daha uzun oldugu gortilmiistir.

Komedi ve korku filmleri arasinda salon sayisi ortalamalari bakimindan
istatistiksel olarak anlaml bir farkin oldugu gortilmiistiir. Komedi filmlerinin salon

say1st ortalamalarinin korku filmlerine gore daha fazla oldugu gortilmisttir.
7. SONUC

Salonda film izleme rittieline kimi zaman kutsallik atfedilirken kimi zaman da
psikolojik ve sosyolojik ihtiyaglardan dogdugu sdylenegelmistir. Sinema salonlarinda
film izlemek seyirci icin ayn1 zamanda bir sosyallesme aracidir. Dijital platformlarin
artmasi, yayginlasmasi, ucuzlamasi bile insanin toplu halde film izleme giidiistinii

degistiremeyecektir. Dram, komedi, miizikal, korku, aksiyon...vs. birbirinden énemli
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ttrleri icinde barindiran sinema sanat1 karanlik salonun buytistinii de yanina alarak

seyirciyi etkilemeyi basarmaya devam edecektir.

Hal boyleyken sinema sektorii sinema seyircisinin aligkanliklarmi devam
ettirmek, ayagini sinema salonundan kesmesinin ¢niine gecmek icin gesitli yeni
yontemlere gitmistir. Cezp edici promosyonlardan tutun da salonlarin kalitesini ve
konforunu arttirmaya kadar giden bu yaklasimlar seyircinin salon heyecanini ayakta
tutmaya devam ettirmistir. Film {reticilerinin, sanatcilarin, dagitimcilarm...vs.
emeklerinin karsiligini alma istegi gayet anlasilabilirdir. Ancak seyircinin de verecegi
bilet ticreti karsiliginda istedigini alabilme arzusu daimdir. Bu agidan bakildiginda
seyircinin bir filme gitmeden once filmin tiirti, kadrosu, konusu, IMDb puani...vs.

ozelliklere dikkat etmesi oldukca anlasilabilirdir.

Tiirkiye genelinde sinema salonu sayis1 2019 yilinda, 2018 yilina gore %1,1
azalarak 2 bin 826 olmustur. Bu déonemde sinema salonlarindaki koltuk sayis1 %1,4
azalarak 337 bin 914 olmustur. Sinema seyirci sayis1 2019 yilinda, 2018 yilina gore
%12,8 azalarak 56 milyon 479 bin 209 kisi olmustur. Yerli film seyirci sayist %17,5
azalarak 32 milyon 331 bin 764 kisi olurken, yabanci film seyirci sayis1 %5,6 azalarak
24 milyon 147 bin 445 kisi olmustur. Gosterilen film sayis1 2019 yilinda, 2018 yilina
gore %4,4 artarak 68 bin 386 olmustur. Ayn1 donemde gosterilen yerli film sayis1 %3,6
azalarak 29 bin 64 olurken, gosterilen yabanci film sayist %11,2 artarak 39 bin 322
olmustur (TUIK, 2019). Bu baglamda bu calismada 2019 yilinda Tiirkiye’de vizyona
giren ve vizyon siirecini tamamlamus ilk 75 film arasindaki verilere dayandirilarak
inceleme yapilmistir. Bu amacla sayisal verilerin normal dagilma durumlar1 ve
varyanslarin homojen dagilma durumlar: kontrol edilmistir. Bu varsayimlari saglayan
degiskenler ile parametrik testler uygulanmustir. S6zel veriler ve parametrik teste
uygun olmayan veriler ile de parametrik olmayan ki-kare testleri uygulanmistir. Bu
calismada bulunan bulgulardan 6nemli olanlar1 sunlardir. Yabanci filmler yerli
filmlere gore daha uzun stireye sahiptirler. Yerli filmler yabanci filmlere oranla daha
cok sinema salonunda vizyona girmislerdir. Maliyeti ytiksek filmlerin salon sayis1 ve

dolayisiyla gise hasilat: da yiikselmektedir.
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Turkiye’deki dagitimcilarin ve seyircilerin yerli filmleri yabanci filmlere oranla
daha fazla tercih ettikleri goriilmektedir. Seyircinin sinemada agirlikli olarak eglenme
ve vakit gecirme amachi filmleri tercih ettigi gortlmiistiir. 7+ izleyici kitlesinde agirlikli
olarak komedi filmlerinin, 13+'da ise agirlikli olarak macera filmlerinin yer aldig:
gorulmiistiir. Genel olarak filmlerin 18+ olarak degerlendirilerek vizyona girmesi
seyirci sayisini oldukga diisiirmektedir. Istatistiksel anlamda yabanci filmlerin stireleri
yerli filmlerden daha uzundur. Yerli seyircinin yerli filmleri yabanci filmlere oranla
daha cok tercih ettigini soylemek dogru olacaktir. Bu tercih de dagitimcilarin ve salon
sahiplerinin film dagitiminda yerli filmleri vizyona sokma ihtimallerinin fazla

olmasina sebep olmaktadir.

Yabanci filmler yerli filmlere gore daha yiiksek IMDb puanmna sahiptirler.
IMDb puaninin yabanci filmlerde yerli filmlere gore daha yiiksek oldugu
gorulmistiir. IMDb puanimin yiiksek olmasi bir filmin digerinden daha kaliteli
oldugunu kanitlamasa da zamanla bu durum seyirci tizerinde yaygin bir kam
olusturmustur. Artik giintimiiz seyircisi IMDb puam yiiksek olan filmlerin
izlenebilirliginin ytiksek olduguna kanaat getirmektedir. Filmin stiresi ve maliyeti
arttikca IMDDb puanlarmin ytikseldigi goriilmektedir. Animasyon filmlerinin maliyet
ortalamalarmin dram ve korku filmlerine gore daha ytiksek oldugu gortilmiistiir.
Macera filmlerinin maliyet ortalamalariin dram ve korku filmlerine gére daha ytiksek
oldugu gortilmiistiir. Macera filmlerinin stire ortalamalarinin animasyon ve komedi
filmlerine gore daha uzun oldugu gortilmiistiir. Komedi filmlerinin salon sayisi
ortalamalarinin ise korku filmlerinin salon sayilarina gore daha fazla oldugu

gorulmiistiir.

Sinema sektoriinde tecriibeye dayanan belli basl 6ngoriiler bulunmaktadir. Bu
calismada bu ongoriileri bilimsel verilerle karsilastirmak ve sektore yol gosterecek
analizler yapilmaya ¢abalanmustir. Bu ¢calisma, sektoriin 6nde gelen yapimci, dagitimei
ve sinema {ireticilerine verimlerini artirmada kullanabilecekleri betimsel bir kaynak

olarak tavsiye edilmektedir.
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EK

2019 yilinda vizyona girmis, vizyon stirecini tamamlamis ve Box Office siralamasinda en iyi sonucu

elde etmis 75 filmlik sirali liste;

1 Organize Isler Sazan Sarmali (Yilmaz Erdogan, 2019).

2 Avengers: Endgame (Anthony & Joe Russo, 2019).

3 Kral Sakir Korsanlar Diyar: (Haluk Dizdaroglu, Berk Tokay, 2019).
4 Hizli ve Ofkeli: Hobbs ve Shaw (David Leitch, 2019).

5 Can Dostlar (Tugge Soysop, 2019).

6 Captain Marvel (Ryan Fleck, Anna Boden, 2019).

7 John Wick 3: Parabellum (Chad Stahelski, 2019).

8 Ortimcek-Adam: Evden Uzakta (Jon Watts, 2019).

9 Cigero (Serdar Akar, 2019).

10 Cinayet Siisii (Ali Atay, 2019).

11 Aslan Kral (Jon Favreau, 2019).

12 Oyuncak Hikayesi 4 (Josh Cooley, 2019).

13 Karakomik Filmler (Cem Yilmaz, 2019).

14 Ejderhani Nasil Egitirsin 3: Gizli Diinya (Dean DeBlois, 2019).

15 Ralph ve Internet - Oyunbozan Ralph 2 (Phil Johnston, Rich Moore, 2018).
16 Oldiir Beni Sevgilim (Senol Sénmez, 2019).

17 Tiirk Isi Dondurma (Can Ulkay, 2019).

18 Aykut Eniste (Onur Bilgetay, 2019).

19 Hep Yek 3 Titrettin Beni (Ozgiir Bakar, 2019).

20 Bir Ask Iki Hayat (Ali Bilgin, 2019).

21 Enes Batur Gergek Kahraman (Doga Can Anafarta, 2019).

22 Siccin 6 (Alper Mestgi, 2019).

23 O - Béliim 2 (Andy Muschietti, 2019).

24 Bir Zamanlar... Hollywood'da (Quentin Tarantino, 2019).

25 Evcil Hayvanlarin Gizli Yagam 2 (Chris Renaud, Jonathan del Val, 2019).

26 Hababam Sinmifi Yeniden (Doga Can Anafarta, 2019).
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27 X-Men: Dark Phoenix (Simon Kinberg, 2019).

28 Aladdin (Guy Ritchie, 2019).

29 Shazam! (David F. Sandberg, 2019).

30 Annabelle 3 (Gary Dauberman, 2019).

31 Mucizeler Parki: (Dylan Brown, 2019).

32 Glass (Night Shyamalan, 2019).

33 Lego Filmi 2 (Mike Mitchell, Trisha Gum, 2019).

34 Sar Baga (Berk Alan, 2019).

35 Alita: Savas Melegi (Robert Rodriguez, 2019).

36 Angry Birds Filmi 2 (Thurop Van Orman, 2019).

37 Masa ile Koca Ayi: Yepyeni Maceralar (Oleg Kuzovkov, 2019).
38 Malefiz: Kétiiliigiin Griicii (Joachim Renning, 2019).

39 Hayvan Mezarligi (Kevin Kolsch, Dennis Widmyer, 2019).
40 Bor¢ Harg (Efe Hizir, 2018).

41 Ug Harfliler: Adak (Alper Mestgi, 2019).

42 Yildizlara Dogru (James Gray, 2019).

43 Karlar Kraligesi 4: Sihirli Ayna (Aleksey Tsitsilin, Robert Lence, 2018).
44 Annem (Mustafa Kotan, 2019).

45 Genis Aile Komsu Kizi (Ciineyt Inay, 2019).

46 Elektrik Savaslar: (Alfonso Gomez-Rejon, 2017).

47 Godzilla II: Canavarlar Krali (Michael Dougherty, 2019).
48 Firincimin Karist (Murat Onbul, 2019).

49 Pokémon Dedektif Pikachu (Rob Letterman, 2019).

50 Siyah Giyen Adamlar: Global Tehdit (Gary Gray, 2019).

51 Dumbo (Tim Burton, 2019).

52 Biiyiik Macera (Natalya Nilova, 2019).

53 Kuklali Kdsk (Mustafa Oztiirk, 2019).

54 Robin Hood (Otto Bathurst, 2018).

55 Oliim Giiniin Kutlu Olsun 2 (Christopher Landon, 2019).

]}
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56 Oliimciil Labirent (Adam Robitel, 2019).
57 Charlie'nin Melekleri (Elizabeth Banks, 2019).
58 Yeti Efsanesi (Jill Culton, Todd Wilderman, 2019).
59 Araf 2 (Biray Dalkiran, 2018).
60 Asfaltin Krallar: (James Mangold, 2019).
61 Anna (Luc Besson, 2019).
62 Ikizler Projesi (Ang Lee, 2019).
63 Creed II: Efsane Yiikseliyor (Steven Caple Jr., 2018).
64 Terminatior: Kara Kader (Tim Miller, 2019).
65 Deli ve Dahi (Farhad Safinia, 2019).
66 Oliimciil Sular (Alexandre Aja, 2019).
67 Ash Gibidir (Ali Yorgancioglu, 2019).
68 Hareket Sekiz (Ali Yorgancioglu, 2019).
69 Lanetli Gézyaglart (Michael Chaves, 2019).
70 Sir-Ayet (Onur Aldogan, 2019).
71 After (Jenny Gage, 2019).
72 Corgi (Ben Stassen, Vincent Kesteloot, 2019).
73 Dora ve Kayip Altin Sehri (James Bobin, 2019).
74 Biz (Jordan Peele, 2019).

75 Kadavra (Diederik Van Rooijen, 2018).
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